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Kotitaloudet arvioivat taloutensa hieman paranevan

Kotitaloudet arvioivat 1980-luvun lopulla hyvän 
talouskehityksensä edelleen jatkuvan. Kuluttajien 
optimismi väheni kun kansantalouden kasvu vuon­
na 1990 pysähtyi. Lam a ja  työttömyyden nopea 
kasvu vuonna 1991 laskivat mielialoja niin, että 
k o tita lo u d et arv ioivat om an talou ten sa heik- 
kenevän seuraavan vuoden aikana hieman. Laman

jatkuminen heikensi talousodotuksia edelleen. Pa­
himmillaan vuonna 1993 joka neljäs kotitalous ar­
vioi oman taloutensa muuttuvan huonommaksi 
seuraavan vuoden aikana. Vuonna 1994 Suomen 
talouskehitys kääntyi kasvuun, joka jatkuu. Kotita­
loudet uskovat kansantalouden kasvun parantavan 
myös heidän omaa taloudellista tilannettaan.

Kuvio 1. Kotitalouksien arvio omasta taloudestaan vuoden kuluttua.
Paranemista ja  huononemista odottavien %-osuuksien erotus (saldoluku)

SALDOLUKU

Julka isun tie d o t vapaasti la inattavissa. Lainattaessa m ain ittava  läh teeks i Tilastokeskus.
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1. Oma talous, mennyt vuosi

Millainen on oma taloudellinen ti­
lanteenne nyt verrattuna tilantee­
seen 12 kk sitten? Prosenttia.

2. Oma talous, tuleva vuosi
Millainen on oma taloudellinen ti­
lanteenne 12 kk kuluttua verrattuna 
nykyiseen? Prosenttia.

3. Suomen talous, mennyt vuosi
Millainen on Suomen taloudellinen 
tilanne nyt verrattuna tilanteeseen 
12 kk sitten? Prosenttia.

4. Suomen talous, tuleva vuosi
Millainen on Suomen taloudellisen 
tilanne 12 kk kuluttua verrattuna ny­
kyiseen? Prosenttia.

5. Elinkustannukset nyt
Millaiset ovat elinkustannukset nyt 
verrattuna 12 kk sitten? Prosenttia.

6. Kuluttajahinnat vuoden kuluttua
Miten kuluttajahinnat muuttuvat 
seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia.

7. Työttömyyden kehitys
Paljonko Suomessa on työttömiä 12 
kk kuluttua verrattuna nykyhet­
keen? Prosenttia.

8. Ostamisen edullisuus
Onko ajankohta otollinen kestotava- 
roiden ostamiseen? Prosenttia.

9. Rahankäytön vertailu
Paljonko rahaa käytätte kestotavaroi- 
hin seuraavien 12 kk aikana verrattu­
na edell. 12 kuukauteen? Prosenttia.

1.
Hushällets ekonomiska situation 
jämfört med för 12 mänader sedan. 
Procent.
2
Hushällets ekonomiska situation de 
närmaste 12 mänadema. Procent.

2
Ekonomiska Situationen i Finland 
jämfört med för 12 mänader sedan. 
Procent.
4.
Ekonomiska Situationen i Finland 
de närmaste 12 mänadema.
Procent.
5.
Levnadkostnademas nivä jämfört 
med för 12 mänader sedan. Procent.
6.
Prisutvecklingen de närmaste 12 
mänadema framät. Procent.
7.
Antalet arbetslösa i Finland efter 
ett är. Procent.

8.
För närvarande fördelaktigt att 
köpa kapitalvaror. Procent.
ft
Pengar använda för köp av 
kapitalvaror de närmaste 12 
mänadema jämfört med de senaste 
12 mänadema. Procent.

1.

The financial situation of the 
household now compared with 12 
months ago. Percent.
2
The financial situation of the 
household during the next 12 
months. Percent.
2
The economic situation in Finland 
now compared with 12 months 
ago. Percent.
4.
The economic situation in Finland 
over the next 12 months. Percent.

5.
The cost of living now compared 
with 12 months ago. Percent.
ft
The price trend during the next 12 
months. Percent.
7.
The number of unemployed after 
the next 12 months. Percent.

ft
Favourable to purchase capital 
goods now. Percent.
ft
The amount of money to be spent 
on purchases of capital goods over 
the next 12 months compared with 
the last 12 months. Percent.
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10. Säästämisen edullisuus
Onko ajankohta otollinen 
säästämiseen? Prosenttia.

11. Säästämismahdollisuudet
Pystyttekö säästämään seuraavien 
12 Idi aikana? Prosenttia.

llb . Säästämisen syyt
Mitä varten säästätte? Prosenttia 
säästävistä kotitalouksista.

llc . Säästöjen sijoitusmuodot
Mihin sijoitatte säästöt? Prosenttia 
säästävistä kotitalouksista.

12. Kotitalouden rahatilanne
Mikä on nykyinen rahatilanteenne? 
Prosenttia.

13. Auton osto
Aiotteko hankkia tai vaihtaa henkilö­
auton seuraavien 6 tai 24 kk aikana? 
Prosenttia.

13b. Uusi vai käytetty auto?
Aiotteko hankkia uuden vai 
käytetyn henkilöauton? Prosenttia.

14. Asunnon osto
Aiotteko hankkia tai vaihtaa 
omistusasunnon seuraavan 1 tai 2 
vuoden aikana? Prosenttia.

15. Rahankäyttö kotiin ja vapaa-aikaan
Aiotteko käyttää rahaa seuraaviin 
kohteisiin lähimmän 6 kk aikana. 
Prosenttia.

16. Lainanoton edullisuus
Onko ajankohta otollinen lainan 
ottamiselle? Prosenttia.

17. Lainanottoaikeet
Aiotteko ottaa lainaa seuraavien 12 
kk aikana? Prosenttia.

18. Lainojen käyttötarkoitukset
Mitä varten otatte lainaa? Prosenttia 
kotitalouksista, jotka aikovat ottaa 
lainaa.

19. Kuluttajien luottamusindikaattori
Luottamusindikaattori on 
taulukossa esitettyjen viiden 
muuttujan saldojen keskiarvo.

10.
För närvarande fördelaktigt att 
spara.
Procent.
11.

Hushällets möjlighet att spara 
under de närmaste 12 mänadema. 
Procent.
llb .
För vilket ändamäl tänker ni 
använda era besparingar? Procent 
av hushäll som ämnar spara.
llc .
I vilket alternativ kommer ni att 
placera de medel som sparas. 
Procent av hushäll som ämnar 
spara.
12.

Beskrivning av hushällets 
nuvarande penning situation. 
Procent.
13.
Tänker ni köpa eller byta personbil 
under de närmaste 6 eller 24 
mänadema. Procent.
13b.
Tänker ni köpa en ny eller en 
begagnad bil? Procent.
14.
Planer pä att skaffa ägarbostad, 
byta ägarbostad eller bygga eget 
hus under de närmaste ett eller tvä 
är? Procent.
15.
Tänker ni under de närmaste 6 
mänadema använda pengar för 
nedannämnda dyra saker eller 
fömödenheter. Procent.
16.
För närvarande fördelaktig att ta 
Iän.
Procent.
17.
Tänker ni ta Iän under de närmaste 
12 mänadema. Procent.
18.
För vilket ändamäl tänker ni ta Iän? 
Procent.

19.
Consumer Confidence Indicator 
[CCI] är medelvärdet av fem 
nettotal som visats pä tabellen.

10.
Favourable time to save now. 
Percent.

11.
The household possibilities to save 
over the next 12 months. Percent.

llb .
For what purpose are you going to 
use savings? Percent of the 
housholds in tenting to save.
l l c .
Which of the following forms you 
will use to invest your savings. 
Percent of the housholds intenting 
to save.
12.

The present financial situation of 
the household. Percent.

13.
Plans to purchase or change a car 
within the next 6 or 24 months. 
Percent.
13b.
Plans to buy a new car or a used 
car. Percent.
14.
Plans to purchase to change a flat 
or build a house within the next 
one or two years. Percent.

15.
Are you going to purchase some 
major items or goods belonging to 
following expendinture groups 
during the next 6 months? Percent.
16.
Favourable time to raise a loan at 
present. Percent.

17.
Are you planning to raise a loan 
during the next 12 months. Percent.
18.
For which purpose are you going to 
raise a loan?

19.
CCI is the average of five 
characteristic values shown in the 
table.

SANASTO ORDUSTA VOCABULARY
•  a ik a t id t im e

•  a le m m a t lä g re lo w e r

.  a rv o p a p e r it v ä rd e p a p p e r s e c u r it ie s

•  a s u n to -o s a k e b o s ta d s a k t ie a f l a t

•  a s u n to o n  e tu k ä te e n fö rh a n d s s p a ra n d e  fö r  b o s ta d fo r  t h e  f l a t  in  a d v a n c e d

•  a s u n to re m o n tt i b o s ta d s re p a ra t io n h o m e  im p ro v e m e n ts

•  e d u ll in e n fö r d e la k t ig fa v o u ra b le
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•  e h k ä k a n s k e p o s s ib ly

•  e i n e j n o

•  e i k u m p a a k a a n in g e n d e ra n e i t h e r . . .  n o r . . .

•  e i o s a a  s a n o a k a n  in te  s ä g a d o n 't  k n o w

•  e n e m m ä n m e ra m o re

•  e p ä e d u ll in e n o fö rd e la k t ig u n fa v o u ra b le

•  e r it tä in m y c k e t .  e x tra v e ry

.  h a a s ta t te lu a ja n k o h ta u n d e r s ö k n in g s t i l l fä l le t im e  o f  s u rv e y

.  h a r r a s tu s - ja  u r h e i lu v ä lin e e t h o b b y  och  s p o r ta r t ik la r h o b b y  a n d  s p o r ts  e q u ip m e n ts

.  h ie m a n n ä g o t a  l i t t le

.  h ie m a n  e n e m m ä n  /  v ä h e m m ä n li te  m e r a  /  m in d re a  l i t t le  m o re  /  less

.  h ie m a n  p a re m p i /  h u o n o m p i n ä g o t  b ä t t r e  /  s ä m re a  l i t t le  b e t t e r / w o r s e

•  h u o n o d ä lig b a d

.  h u o n o m p i s ä m re w o r s e

.  h yvä b ra g o o d

.  k e s to ta v a ra t k a p ita lv a ro r c a p ita l  g o o d s

.  k e s to ta v a ro id e n  o s to e d u llis u u s f ö r d e l a k t ig t a t t  k ö p a  k a p ita lv a ro r  nu fa v o u r a b le  to  b u y  c a p i ta l  g o o d s  n o w
•  k i in te ä  o m a is u u s f a s t  e g e n d o m re a l e s ta te

•  ko d in  s is u s tu s h e m in re d n in g h o m e  fu rn is h in g
•  k o d in k o n e e t h u s h ä lls m a s k in e r h o m e  e le c tro n ic s
•  k o rk e a m m a t h ö g re h ig h e r

•  k o tim a a n  lo m a fr lt id s r e s a  i h e m la n d e t le is u re  t im e  t r a v e l in  F in la n d
•  k u lk u v ä lin e  (e i a u to ! a n n a t  fo r ts k a f fn in g s m e d e l ä n  bil v e h ic le  o th e r  t h a n  a  c a r

.  k u u k a u tta m ä n a d e r m o n th s

•  ky llä ja y e s

.  k ä y te t ty b e g a g n a d u sed

.  k ä y tä m m e  s ä ä s tö jä vi u tn y t t ja r  s p a r a d e  m e d e l w e  h a v e  to  d r a w  o n  o u r  s a v in g s

•  la s k e v a t  h ie m a n s ju n k e r  n ä g o t f a l l  s lig h tly

.  lo m a fr it id h o lid a y
•  lo m a -a s u n to fr it id s b o s ta d h o lid a y  h o m e

•  lu u lta v a s ti e i t ro l ig tv is  in te p ro b a b ly  n o t
.  m a h d o llis e s ti e v e n tu e l l t p o s s ib ly
.  m e lk o  h u o n o g a n s k a  d ä lig r a th e r  a n  u n fa v o u ra b le
•  m e lk o  h yvä g a n s k a  b ra g u ite  a  g o o d
.  m e lk o  p a ljo n g a n s k a  m y c k e t q u ite  a  b it
•  m e lk o  to d e n n ä k ö is e s t i g a n s k a  s a n n o lik t f a i r ly  l ik e ly
•  m e n n y t  v u o s i jä m f ö r t  m e d  fö r  1 2  m ä n a d e r  s e d ä n n o w  c o m p a re d  w i t h  1 2  m o n th s  a g o
•  m u u  ko h d e a n n a t  a lte r n a t iv o th e r  fo rm
•  m u u  syy a n n a t  ä n d a m ä l o th e r  p u rp o s e
.  n o u s e v a t h ita a m m in s t ig e r  lä n g s a m m a re in c re a s e  a t  a  s lo w e r  ra te
.  n o u s e v a t n o p e a m m in s t ig e r  s n a b b a re m o re  ra p id  in c re a s e
.  n o u s e v a t  s a m a a  v a u h t ia s t ig e r  i s a m m a  ta k t in c re a s e  a t  th e  s a m e  ra te
•  o m a  ta lo u s h u s h ä lle ts  e k o n o m is k a  S itu a tio n t h e  f in a n c ia l  s itu a t io n  o f  t h e  h o u s e h o ld
•  o p in n o t s tu d ie r s tu d ie s
.  o s ta m in e n  o n  e d u ll is ta f ö r d e la k t ig t  a t  kö p a r ig h t  t im e  to  b u y
.  o s ta m in e n  o n  e p ä e d u l l is ta o fö r d e la k t ig t  a t  kö p a w r o n g  t im e  t o  b u y
.  p a h a p ä iv ä s ä m re  t id e r b a d  d ays
.  p a ljo n m y c k e t m u c h , a  lo t
•  p a ljo n  e n e m m ä n  /  v ä h e m m ä n m y c k e t  m e ra  /  m in d re m u c h  m o re  /  le s s
•  p a ljo n  p a re m p i /  h u o n o m p i m y c k e t  b ä t t r e  /  s ä m re a  lo t  b e t t e r  /  w o r s e
•  p a n k k it il i b a n k k c n to b a n k  a c c o u n t
•  p a re m p i b ä t t r e b e t t e r

.  p y s y v ä t n y k y is e llä  ta s o l la h ä lls  p ä  n u v a ra n d e  n iv ä s ta y  a b o u t  t h e  s a m e
•  s a ld o lu k u n e t to ta l c h a r a c te r is t ic  v a lu e
.  s a m a n la in e n lik a d a n s t a y / s t a y e d  t h e  s a m e
•  S u o m e n  ta lo u s e k o n o m is k a  S itu a t io n  i F in la n d t h e  e c o n o m ic  s itu a t io n  in  F in la n d
•  s u u n n itte lu ja k s o p la n e r in g s p e r io d p e r io d  o f  p la n n in g
.  s ä ä s tä m m e vi s p a r a r w e  a r e  s a v in g
•  t a id e -  j a  a r v o e s in e e t k o n s t-  o ch  v ä rd e fö re m ä l a r ts  a n d  v a lu a b le s
.  to d e n n ä k ö is e s ti s a n n o lig t lik e ly
.  tu le v a  vu o s i d e  n ä r m a s te  1 2  m ä n a d e rn a d u r in g  t h e  n e x t  1 2  m o n th s
•  t u lo t  =  m e n o t p e n g a rn a  rä c k e r  n ä t t  o ch  jä m t w e  m a k e  e n d s  m e e t  o n  o u r  in c o m e
•  u lk o m a a n  lo m a fr it id s r e s o r  u to m la n d s le is u re  t im e  t ra v e ls  a b ro a d
•  uusi n y n e w
•  v a n h u u s ä ld e rd o m e n o ld  a g e
.  v a rm a s ti s ä k e r t s u re
.  v e la n h o ito f ö r  s k ö ts e l a v  Iän fo r  in te r e s t  a n d  p a y m e n ts  o f  o ld e r  d e b ts
•  v e lk a a n n u m m e vi s k u ld s ä t te r w e  a r e  ru n n in g  in to  d e b t
.  v i ih d e -e le k tro n iik k a h e m e le k tro n ik e n te r ta in m e n t  e le c tro n ic s
.  v ä h e m m ä n m in d r e le s s
.  y h te e n s ä s u m m a su m

•  y h tä  k o rk e a t p ä  s a m m a  n iv ä a b o u t  th e  s a m e
•  y h tä  p a ljo n lik a  m y c k e t a b o u t  th e  s a m e
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Taustaa

Kuluttajabaromerin avulla mitataan suomalaisten 
mielikuvia yleisestä ja oman kotitalouden taloudelli­
sesta kehityksestä sekä aikomuksista tehdä suurempia 
hankintoja, säästää tai ottaa luottoa. Ensimmäinen 
kuluttajabarometritutkimus tehtiin marraskuussa 
1987. Vuoteen 1991 asti se tehtiin kaksi kertaa vuo­
dessa -  touko- ja marraskuussa. Vuonna 1992 tutki­
muskerrat nostettiin neljään. Tutkimuskuukaudet oli­
vat helmi-, touko-, elo- ja marraskuu. Lokakuusta 
1995 alkaen tiedot kerätään joka kuukausi.

Tutkimuksen otoskoko on noin 1 800. Tiedot 
kerätään Tilastokeskuksen työvoimatutkimuksen 
yhteydessä tietokoneavusteisesti. Suurin osa tie­
doista saadaan puhelinhaastatteluilla. Tutkimuksen 
kato on noin 10 prosenttia. Tutkimusalueena on 
koko maa. Vastaajat edustavat Suomen 15-74-vuo- 
tiasta väestöä iän, sukupuolen, asuinläänin ja äidin­
kielen suhteen. Tutkimuksessa käytetään kuutta ro-

Saldoluku

Eräissä taulukoissa ja  kuvioissa viitataan saldolukui- 
hin. Laskentaperiaate on seuraava: Haastateltavilta 
kysytään: ’’Millainen on oma taloudellinen tilan­
teenne nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten?” 
Vastausvaihtoehdot on esitetty oheisessa taulukos-

Vastaus %-osuus

paljon parempi 2.5
hieman parempi 18,0
samanlainen 60,0
hieman huonompi 13,6
paljon huonompi 5,3
ei osaa sanoa 0,6

Yhteensä 100

Luottamusindikaattori
(kuvio 4 ja  taulukko 19)
Kuluttajien luottamusindikaattori lasketaan seuraa- 
vien kysymysten saldoluvuista:

•  Millainen on Suom en taloudellinen tilanne 
nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten

•  Millainen on Suom en taloudellinen tilanne 
12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen

•  Millainen on oma taloudellinen tilanteenne 
nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten

tatoivaa paneelia. Samalle henkilölle esitetään kysy­
mykset kolme kertaa aina puolen vuoden välein. 
Kohdehenkilöistä on uusia aina noin kolmannes.

Kuluttajabarometrin kysymykset ovat alusta läh­
tien olleet suurim m aksi osaksi vertailukelpoiset 
vastaavien kansainvälisten tutkimusten kanssa. T i­
lastokeskus alkoi kerätä lokakuussa 1995 EU-ko- 
mission toimeksiannosta tietoja suomalaisten ku­
luttajien mielialoista kuukausittain. Tässä yhteydessä 
yhdenmukaistettiin Suomen barometrikysymykset 
EU-maiden harmonisoidun kuluttajatutkimuksen 
viidentoista kysymyksen kanssa. Tämä aiheutti pie­
niä muutoksia Tilastokeskuksen tutkimuksen tie­
tosisältöön. EU-kysymysten lisäksi Tilastokeskuk­
sen kuukausibarometri sisältää parikymmentä Suo­
men omaa kysymystä, jotka ovat olleet mukana 
alusta lähtien.

sa. Kunkin vastausvaihtoehdon prosenttiosuus ker­
rotaan sen painokertoimella. Tulojen summana saa­
daan saldoluku. Esimerkkinä taulukko 1, sivu 8: 
Oma talous, mennyt vuosi.

Paino­
kerroin

Tulo

1 2,5
0,5 9,0

0 0
- 0.5 - 6,8

-1 - 5,3
0 0

- 0,6 =  Saldoluku

•  Millainen on oma taloudellinen tilanteenne 
12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen

•  Onko ajankohta otollinen kestotavaroiden 
ostamiseen?

Saldoluvut lasketaan yhteen ja  jaetaan viidellä. Sal- 
dolukujen ja  kuluttajien luottam usindikaattorin 
arvoalue on (-100, 100).

Tämän julkaisun tiedot perustuvat tutkimuksen perusaineistoon. Tutkimusviikot ovat seuraavat:
lokakuu: viikko 42, marraskuu: viikko 47, joulukuu; viikko 50, tammikuu: viikko 4, helmikuu: viikko 8, maaliskuu: viikko 12
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Suomen taloudellinen tilanne
Suomen yleinen taloudellinen tilanne oli 1980- 
luvun jälkipuoliskolla kehittynyt niin hyvin, 
että kuluttajat arvelivat vuosikymmenen lopul­
la talouskasvun jatkossa pakostakin hidastuvan. 
Vuoden 1989 lopussa talouden näkymät huo­
nontuivat. Barometrikyselyn aikoihin korot oli­
vat ylhäällä, pörssikurssit olivat romahtaneet, 
tulopoliittinen sopimus oli tekemättä ja kuu­
mentuneen asuntokaupan jäljiltä löytyi kahden 
asunnon loukkuun jääneitä talouksia. Niinpä 
arviot maan talouden tulevasta kehityksestä 
huononivat selvästi. Vuonna 1990 talouskasvu 
pysähtyi ja kuluttajien arviot taloudellisen ti­
lanteen kehityksestä synkkenivät edelleen. Ta­
lous oli joutumassa lamaan, jonka syvyys ja 
pituus yllättivät useimmat. Vuonna 1992 ku­
luttajat näkivät valoa putken päässä ja arveli­
vat talouden kääntyvän nousuun vuonna 1993. 
Kuluttajien usko talouden paranemiseen kui­
tenkin horjui vuoden 1993 alussa, kun talou­
den alamäki jatkui edelleen. Laman pohja saa­
vutettiin vuoden 1993 alkupuolella ja varovai­
nen kasvu alkoi kolmannella neljänneksellä. 
Vuosina 1994 ja 1995 kuluttajien arviot talous­
kehityksestä ovat olleet erittäin myönteisiä, 
mutta kuluvan vuoden alkupuolella kuluttaji­
en odotukset ovat jälleen muuttuneet varovai­
semmiksi.

Työttömyys
Työttömien lukumäärä liikkui 1980-luvulla 
pitkään 140 000:n tuntumassa. Vuodesta 1987 
lähtien työttömyys laski parissa vuodessa kol­
manneksella ja vuonna 1989 kuluttajat arveli­
vat tämän kehityksen jatkuvan. Näin ei kuiten­
kaan käynyt. Vuonna 1990 talouskasvu pysäh­
tyi ja työttömyys kääntyi jyrkkään kasvuun. 
Kuluttajien työllisyysarviot synkkenivät tuol­
loin välittömästi. Vuonna 1992 kuluttajat us­
koivat talouden kääntyvän seuraavana vuonna
1993 nousuun ja työttömyyden kasvun pysäh­
tyvän. Lama kuitenkin jatkui ja työttömyys 
kasvoi. Kuluttajien arviot olivat sen mukaiset -  
työttömyyden pelättiin seuraavanakin vuonna
1994 yhä vain kasvavan. Kun talous vuonna 
1994 lähti kasvuun, muuttuivat kuluttajien ar­
viot nopeasti. Työttömyyden uskottiin lähtevän 
selvään laskuun. Viimeisen puolen vuoden mit­
taan kuluttajat ovat muuttaneet arvioitaan va­
rovaisemmiksi. Työttömyyden uskotaan vä­
henevän, mutta ei kovin nopeasti.

Kuluttajien luottamusindikaattori
Kuluttajien talousasioihin liittyvät mielialat 
olivat 1980-luvun loppupuolella myönteisiä. 
Kansantalouden kääntyminen lamaan heikensi 
mielialoja, jotka olivat pitkään pessimistiset. 
Talouskasvun myötä kuluttajien mielialat 
muuttuivat myönteisiksi vuonna 1994.

Kuvio 2. Kotitalouksien arvio Suomen taloudesta vuoden kulut­
tua. Paranemista ja huononemista odottavien %-osuuksien 
erotus (saldoluku)

Kuvio 3. Kotitalouksien arvio työttömyydestä vuoden kuluttua. 
Vähenemistä ja kasvua odottavien %-osuuksien erotus 
(saldoluku)

Kuvio 4. Kuluttajien luottamusindikaattori 
Indikaattorin pisteluku
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■ TAULUKKO 1: OMA TALOUS. MENNYT VUOSI

Millainen on oma taloudellinen tilanteenne nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten? Prosenttia

Haastattelu- "paljon "hieman "saman­ "hieman "paljon ei osaa "saldo-
ajankohta parempi" parempi" lainen" huonompi" huonompi" sanoa" luku"
1995/10 2.8 14,5 60,7 15,9 6,1 0,1 - 4,0
1995/11 2,7 17,3 59,3 14,3 6,0 0,4 - 1,8
1995/  12 3.2 17,2 55,8 17,8 5,3 0,8 - 2,5
1996/  1 2.8 17,1 57,6 16,0 5,9 0,6 - 2,5
1996/  2 3,5 14,8 62,0 14,6 4,7 0,4 - 1,1
1996/  3 2,5 18,0 60,0 13,6 5,3 0,6 - 0,6

■ TAULUKKO 2: OMA TALOUS. TULEVA VUOSI

Millainen on oma taloudellinen tilanteenne 12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen? Prosenttia

Haastattelu- "paljon "hieman "saman- "hieman "paljon "ei osaa "saldo-
ajankohta parempi" parempi" lainen" huonompi" huonompi" sanoa" luku”
1995/10 2,6 19,4 58,5 12,5 3,2 3,8 2,9
1995/  11 2,5 19,4 60,7 12,5 1,3 3,6 4,7
1995/12 3,4 19,3 57,6 12,5 2,9 4,4 3,9
1996/  1 2,7 18,3 60,7 11,1 3,0 4,3 3,3
1996/  2 2,0 17,0 63,3 10,8 1,8 5,1 3,4
1996/  3 2,1 19,9 60,0 10,5 2,0 5.6 4,8

■ TAULUKKO 3: SUOMEN TALOUS. MENNYT VUOSI

Millainen on Suomen taloudellinen tilanne nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten? Prosenttia

Haastattelu- "paljon "hieman "saman- "hieman "paljon ei osaa "saldo-
ajankohta parempi" parempi" lainen" huonompi" huonompi" sanoa" luku"
1995/10 2.2 41,3 35,7 15,4 2,4 2,9 12,8
1995/11 2,5 42,5 39,9 10,5 2,1 2,5 16,3
1995/12 1,6 41,1 38,2 12,9 2,9 3,4 12,8
1996/  1 0,8 27,3 46,4 18,7 4,2 2,7 0,8
1996/  2 0,3 24,1 49,9 19,1 3,6 3,0 -0,9
1996/  3 0,3 29,0 45,0 17,0 3,6 5,2 2,7

■ TAULUKKO 4: SUOMEN TALOUS. TULEVA VUOSI

Millainen on Suomen taloudellinen tilanne 12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen? Prosenttia

Haastattelu- "paljon "hieman "saman- "hieman "paljon "ei osaa "saldo-
ajankohta parempi" parempi" lainen" huonompi" huonompi” sanoa" luku"
1995/  10 0,8 39,9 40,8 11,4 1,8 5,4 13,3
1995/11 1,1 38,9 43,5 11,4 1,0 4,2 13,8
1995/12 1,0 36,5 41,3 15,3 1,6 4,3 10,0
1996/  1 0,5 32,8 41,9 17,0 3,2 4,6 5.3
1996/  2 0,5 27,9 46,7 18,8 2,1 4,0 2,9
1996/  3 0,7 29,3 43,5 17,3 2,4 6,8 4,3
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■ TAULUKKO 5: ELINKUSTANNUKSET NYT

Millaiset ovat elinkustannukset ovat nyt verrattuna 12 kk sitten? Prosenttia

Haastattelu- "erittäin "melko "hieman "yhtä "alemmat” "ei osaa
ajankohta paljon

korkeammat"
paljon
korkeammat"

paljon
korkeammat"

korkeat" sanoa"

1995/  10 0,6 10,5 5,8 47,0 33,0 3,1
1995/  11 0,2 7,3 6,0 46,6 38,3 1,7
1995/  12 0,4 6,3 4,8 40,1 45,6 2,8
1996/  1 0,4 7,3 7,1 44,4 38,0 2,8
1996/  2 0,2 7,9 6,0 48,9 33,9 3,1
1996/  3 0,4 7,2 7,7 49,3 32,1 3,4

■ TAULUKKO 6: KULUTTAJAHINNAT VUODEN KULUTTUA

Miten kuluttajahinnat muuttuvat seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia
Haastattelu- "nousevat "nousevat "nousevat "pysyvät "laskevat "ei osaa
ajankohta nopeammin samaa vauhtia hitaammin nykyisellä hieman" sanoa"

kuin nyt" kuin nyt" kuin nyt" tasolla"
1995/  10 6,5 22,6 13,3 42,6 10,2 4,7
1995/11 6,2 20,0 9,9 48,9 11,9 3,1
1995/  12 6,4 17,2 9,2 49,8 13,6 3,8
1996/  1 7,0 17,6 10,7 50,2 10,6 3,9
1996/  2 6,5 20,7 9,5 52,8 6,5 4,0
1996/  3 6,1 17,9 9,0 52,8 8,7 5,6

■ TAULUKKO 7: TYÖTTÖMYYDEN KEHITYS

Paljonko Suomessa on työttömiä 12 kk kuluttua verrattuna nykyhetkeen? Prosenttia.
Haastattelu- "paljon "hieman "yhtä "hieman "paljon "ei osaa "saldo-
ajankohta enemmän" enemmän" paljon" vähemmän " vähemmän" sanoa" luku"
1995/  10 1,6 14,3 39,4 42,2 0,9 1,6 - 13,3
1995/  11 1,0 13,3 42,9 41,0 0,9 0,9 - 13,7
1995/  12 1,7 14,2 42,8 39,2 0,8 1,4 - 11,6
1996/  1 2,7 20,8 40,7 34,3 0,4 1,1 - 4,4
1996/  2 1,4 19,2 45,0 33,0 0,3 1,1 - 5,8
1996/  3 1,7 17,0 42,7 35,4 1,0 2,3 - 8,5

■ TAULUKKO 8: OSTAMISEN EDULLISUUS

Onko ajankohta otollinen kestotavaroiden ostamiseen? Prosenttia.
Haastattelu- "ostaminen "ei "ostaminen "ei osaa "saldo-
ajankohta on edullista" kumpaakaan” on

epäedullista"
sanoa" luku”

1995/  10 39,4 15,6 31,5 13,4 7,9
1995/11 44,5 17,6 26,7 11,2 17,7
1995/12 41,8 16,4 28,9 12,9 12,8
1996/  1 44,9 16,1 25,2 13,8 19,6
1996/  2 45,8 17,0 24,8 12,5 21,0
1996/  3 43,9 16,9 24,3 14,9 19,6
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■ TAULUKKO 9: RAHANKÄYTÖN VERTAILU

Paljonko rahaa käytätte kestotavaroihin seuraavien 12 kk aikana verrattuna edelliseen 12 kuukauteen. Prosenttia

Haastattelu- "paljon "hieman "yhtä "hieman "paljon "ei osaa "saldo-
ajankohta enemmän" enemmän" paljon" vähemmän " vähemmän" sanoa" luku"
1995/10 4,4 14,1 47,2 21,0 11,8 1,5 - 10,9
1995/11 3,3 18,0 41,2 23,5 11.0 3,1 - 10,5
1995/  12 4,4 16,9 40,0 24,2 12,1 2,4 - 11,3
1996/  1 3,4 15,6 43,1 24,4 10,8 2,7 - 11,7
1996/  2 3,5 16,3 43,4 23,3 10,3 3,2 - 10,3
1996/  3 3,1 17,5 43,4 21,2 11,2 3,6 - 10,0

■ TAULUKKO 10: SÄÄSTÄMISEN EDULLISUUS

Onko ajankohta otollinen säästämiseen? Prosenttia

Haastattelu- "erittäin "melko "erittäin "melko "ei osaa "saldo-
ajankohta hyvä aika" hyvä aika” huono aika" huono aika" sanoa" luku"
1995/10 7,7 34,1 39,3 11,0 7,8 - 5,9
1995/11 4,1 36,6 39,5 12,3 7,5 - 9.7
1995/12 4,2 36,7 37,8 13,4 7,9 - 9,7
1996/  1 5,0 31,0 39,0 17,0 8,0 - 16.0
1996/  2 3,1 33,9 41,1 13,4 8,5 - 13,9
1996/  3 3,9 35,6 38,1 14,0 8,5 - 11,4

■ TAULUKKO 11: SAASTAMISMAHDOLLISUUDET

Pystyttekö säästämään seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia

Haastattelu-
ajankohta

"erittäin
todennäk.
kyllä"

"melko
todennäk.
kyllä"

"melko
todennäk.
ei"

"erittäin
todennäk.
ei

"ei osaa 
sanoa"

"saldo-
luku"

1995/10 30,2 31,8 17,4 17,4 3,3 20,0
1995/11 30,4 31,4 19,7 15,0 3,5 21,3
1995/12 30,2 32,6 18,4 15,6 3,2 21,7
1996/  1 28,7 31,5 17,3 17,9 4,6 17,8
1996/  2 29,0 34,3 17,6 15,6 3,6 21,8
1996/  3 28,5 33,2 17,1 15,2 6,0 21,3

■ TAULUKKO 11 B: SÄÄSTÄMISEN SYYT

Mitä varten säästätte? Prosenttia säästävistä kotitalouksista
Haastattelu- "velan- "asunto "kesto- "loma" "pahapäivä" "vanhuus" "muu
ajankohta hoito" etukäteen" tavarat" syy"
1995/10 59,9 13,2 36,2 49,9 60,6 23,6 10,3
1995/11 62,1 9,8 35,1 48,1 55,4 22,4 8,0
1995/12 58.6 9,7 31,8 46,2 58,6 21,9 10,0
1996/  1 58,2 12,2 32,0 49,3 57,6 21,3 8,7
1996/  2 58,7 8,8 31,5 48,7 60,0 21,3 8,4
1996/  3 59,1 12,6 31,2 52,7 57,7 21,4 8,1
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■ TAULUKKO 11 C: SAASTOJEN SIJOITUSMUODOT

M ih in  s ijo ita tte  säästöt? Prosenttia säästävistä kotitalouksista

Haastattelu- "pankki- "asunto- "kiinteä "arvo­ "loma- "taide- ja "muu
ajankohta tili" osake” omaisuus" paperit" asunto" arvoesineet" kohde"
1995/ 10 74,5 8,7 14,8 20,7 4,9 6,4 5,3
1995/ 11 72,8 9,7 16,3 13,8 4,4 3,6 4,2
1995/ 12 71,8 9,6 16,1 12,9 4,5 6,0 4,8
1996/ 1 71,7 8,8 16,0 13,6 4,5 3,8 4,1
1996/ 2 68,1 7,7 15,8 15,5 5,2 3,6 3,9
1996/ 3 69,0 8,4 15,4 11,9 5,7 3,8 3,6

■ TAULUKKO 12: KOTITALOUDEN RAHATILANNE

Haastattelu- "säästämme "säästämme "tulot = "käytämme "velkaan- "ei osaa "saldo-
ajankohta paljon " hieman" menot" säästäjä numme" sanoa" luku"
1995/ 10 3,5 39,1 48,1 4,2 3,1 2,1 17,9
1995/ 11 3,4 38,4 48,5 3,9 4,0 1,8 16,7
1995/ 12 3,0 40,3 47,8 4,1 3,0 1,9 18,1
1996/ 1 2,9 37,0 50,2 4,4 2,9 2,6 16,3
1996/ 2 2,2 42,1 47,3 3,6 2,8 2,1 18,6
1996/ 3 3,2 40,0 47,5 3,1 2,6 3,6 19,1

■ TAULUKKO 13: AUTON OSTO

Haastattelu- "kyllä. "mahdolli- "luultavasti "ei" "ei osaa Suunnittelu-
ajankohta varmasti" sesti" ei" sanoa" jakso
1995/10 10,6 15,4 10,6 61,5 1,9 24 kk
1995/ 11 3,6 7,1 4,4 84,4 0,5 6 kk
1995/ 12 4,5 8.1 3,5 83,2 0,7 6 kk
1996/ 1 11,8 15,5 10,9 59,4 2,4 24 kk
1996/ 2 4,6 7,7 4,5 82,2 0,9 6 kk
1996/ 3 4,0 8,0 4,4 82,4 1,2 6 kk

■ TAULUKKO 13 B: UUSI VAI KÄYTETTY AUTO?

Haastattelu- "uusi. "uusi, "käytetty. "käytetty. "yhteensä" Suunnittelu-
ajankohta varmasti" mahd." varmasti" mahd." jakso
1995/10 2,0 3,2 8,6 12,2 26,0 24 kk
1995/11 0,8 1.1 2,7 6,5 11,1 6 kk
1995/ 12 1,5 1,7 3,0 6,7 12,9 6 kk
1996 /  1 3,1 2,3 8,7 13,2 27,3 24 kk
1996/ 2 1.1 0,8 3,5 6,9 12,3 6 kk
1996/ 3 1,3 1,3 2,7 6,7 12,0 6 kk
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■ TAULUKKO 14: ASUNNON OSTO

Haastattelu- "kyllä. "m ahdolli- "luultavasti "ei" "ei osaa Suunnittelujakso
ajankohta varmasti" sesti" ei" sanoa"

1995/10 3,0 5,9 5,2 85,4 0,4 24 kk
1995/  11 2,3 3,7 1,8 92,1 0,1 12 kk
1995/12 2,1 4,5 1,4 91,6 0,4 12 kk
1996/  1 3,4 5,6 3,4 86,6 1,0 24 kk
1996/  2 1,5 3,4 1,3 93,2 0,7 12 kk
1996/  3 2,0 3,1 1,5 92,5 0,9 12 kk

■ TAULUKKO 15: RAHANKÄYTTÖ KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN

Aiotteko käyttää rahaa seuraaviin kohteisiin lähimmän 6 kk aikana? Prosenttia

Haastattelu- Asunnon korjaus Kodin sisustus Loma-asunto
ajankohta

"kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä"

1995/  11 13,5 10,6 20,6 14,1 1,1 1,0
1995/  12 15,7 9,8 22,7 15,7 0,9 1,5
1996/  1 12,9 8,5 17,7 16,0 1,3 1,2
1996/  2 17,4 11,7 22,6 15,2 1,3 1,7
1996/  3 18,9 12,0 20,3 16,3 1,6 1,4

■ TAULUKKO 15: RAHANKÄYTTÖ KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN

Aiotteko käyttää rahaa seuraaviin kohteisiin lähimmän 6 kk aikana? Prosenttia
Haastattelu- V iih de-e lektron iikka Kodinkoneet Harr. ja urh.välineet
ajankohta

"kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä"

1995/11 13,1 11,7 9,4 11,6 8,9 6,5
1995/  12 13,9 11,7 11,6 11,1 10,0 5,6
1996/  1 9,6 12,3 7,9 10,3 8,8 6,3
1996/  2 11,0 12,1 9,0 11,0 8,1 5,3
1996/  3 11,5 12,9 9,2 12,0 9,9 5,2

■ TAULUKKO 15: RAHANKÄYTTÖ KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN

Aiotteko käyttää rahaa seuraaviin kohteisiin lähimmän 6 kk aikana? Prosenttia
Haastattelu- Kulkuväline (ei auto) Kotimaan loma Ulkom aan loma
ajankohta

"kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä" "kyllä" "ehkä"

1995/11 5,1 4,0 29,0 15,9 15,2 10,5
1995/12 4,8 5,0 30,0 16,7 16,1 10,6
1996/  1 6,0 7,5 33,3 17,3 16,9 11,2
1996/  2 8,3 6,6 37,2 15,6 21,8 11,5
1996/  3 9,5 6,9 39,4 15,8 19,6 11,9
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■ TAULUKKO 16: LAINANOTON EDULLISUUS

Onko ajankohta otollinen lainan ottamiselle? Prosenttia 

Haastattelu- "erittäin "melko "erittäin "melko "ei osaa "saldo-
ajankohta hyvä aika" hyvä aika" huono aika" huono aika" sanoa" luku"
1995/10 4,4 33,5 36,0 16,8 9,4 - 5,2
1995/  11 5,7 38,1 33,7 14,1 8,4 - 3,2
1995/  12 5,9 39,3 31,1 13,8 9,9 - 3,8
1996/  1 7,9 40,7 30,5 10,9 10,0 2,1
1996/  2 7,8 42,4 31,4 8,9 9,6 4,4
1996/  3 8,4 42,2 28,3 9,8 11,1 5,6

■ TAULUKKO 17: LAINANOTTOAIKEET

Aiotteko ottaa lainaa seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia
Haastattelu- "kyllä. "mahdol- "luultavasti "ei" "ei osaa
ajankohta varmasti" lisesti" ei" sanoa"
1995/10 4,0 6,7 9,6 78,0 1,6
1995/  11 3,3 7,5 6,1 81,8 1,3
1995/12 4,0 7,0 5,7 81,7 1,7
1996/  1 3,6 7,8 7,5 78,4 2,7
1996/  2 3,5 7,9 6,1 80,3 2,2
1996/  3 3,7 6,7 4,9 81,8 2,9

■ TAULUKKO 18: LAINOJEN KÄYTTÖTARKOITUKSET

Mitä varten otatte lainaa? Prosenttia kotitalouksista, jotka aikovat ottaa lainaa.
Haastattelu- "asunto- "kiinteää "opinnot" "kesto- "arvo- "muu
ajankohta osake" omaisuus" tavarat" paperit" syy"
1995/  10 16,7 23,8 20,2 29,2 1,8 26,8
1995/11 22,1 25,2 13,5 27,6 1,2 22,7
1995/12 19,2 26,0 11,9 28,8 1,7 23,7
1996/  1 15,3 21,3 14,8 31,1 0,0 25,1
1996/  2 18,3 21.9 18,3 27,8 0,0 24,3
1996/  3 22,2 22,8 13,8 29,3 0,6 24,0

■ TAULUKKO 19: KULUTTAJIEN LUOTTAMUSINDIKAATTORI JA SEN KOMPONENTIT

Luottamusindikaattori on taulukossa esitettyjen viiden muuttujan saldojen keskiarvo
Haastattelu- "oma talous "oma talous "Suomen "Suomen "kestotava- "kuluttajien
ajankohta mennyt vuosi" tuleva vuosi" talous talous roiden osto- luottamus-

mennyt vuosi" tuleva vuosi" edullisuus" indikaattori"
1995/  10 - 4,0 2,9 12,8 13,3 7,9 6,6
1995/11 - 1,8 4,7 16,3 13,8 17,7 10,1
1995/12 - 2,5 3,9 12,8 10,0 12,8 7,4
1996/  1 - 2,5 3,3 0,8 5,3 19,6 5,3
1996/  2 - 1,1 3,4 - 0,9 2,9 21,0 5,1
1996/  3 - 0,6 4,8 2,7 4,3 19,6 6,1
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