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Kuluttajien luottamus talouteen ennallaan elokuussa

Kuluttajien taloudelliset mielialat tiivistivi kuluttajien
luottamusindikaattori oli elokuussa 14,4 eli sama kuin
heindkuussa. Luottamus talouteen oli hieman vahvem-
pi kuin vastaavaan aikaan viime vuonna (13,6) ja pit-
killa ajalla keskiméirin (13,5).

Kuluttajien luottamusindikaattorin kaikissa neljissi
osatekijdssd oli elokuussa vain vihiisii muutoksia edel-
liskuuhun verrattuna. Sekd oman etti Suomen talou-
den suhteen varovaisuus lisiintyi hieman. Kuluttajien
odotukset omasta taloudestaan olivat toista kuukautta
perdkkdin huonommat kuin vuoden takaiset ja myds
hieman vaisummat kuin keskimiirin vuoden 1995 jil-
keen. Kuluttajat arvioivat kuitenkin rahatilanteensa ja
saastimismahdollisuutensa edelleen erinomaisiksi. Toi-
saalta lainanoton kannattavuuden laskettiin heikenty-
neen selvisti ja inflaation kiihtymistd ounasteltiin.

Elokuussa 23 prosenttia kuluttajista uskoi, ettd Suo-
men taloustilanne paranee seuraavan vuoden aikana.
Kuluttajista 22 prosenttia puolestaan arvioi maamme
talouden huononevan. Oman taloutensa kohentumi-
seen luotti elokuussa 26 prosenttia kuluttajista ja 12
prosenttia pelkisi taloutensa huononevan vuoden ku-
luessa. Vield paria kuukautta aiemmin kesikuussa vas-
taavat osuudet olivat 31 ja 10 prosenttia.

Kuluttajista 28 prosenttia arvioi elokuussa, ettd tydttd-
myys lisddntyy seuraavan vuoden aikana, ja 35 prosenttia
uskoi tyottdmyyden vihenemiseen. Vastaavat osuudet
olivat vuosi sitten synkit: 38 ja 27 prosenttia. Tyollisisti
vain 8 prosenttia arvioi elokuussa ty6ttomyyden uhan vii-
me kuukausina kasvaneen omalla kohdallaan ja 13 pro-
senttia puolestaan uskoi uhan vihentyneen.

Kuluttajat ennustivat elokuussa, ettd kuluttajahin-
nat nousevat 2,8 prosenttia seuraavien 12 kuukauden
aikana. Vastaava inflaatio-odotus oli heinidkuussa 2,4
prosenttia ja vuosi sitten 2,2 prosenttia.
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Elokuussa 63 prosenttia kuluttajista piti ajankohtaa
lainan ottamiselle hyvini. Vastaava osuus oli kuukautta
ailemmin 71 prosenttia ja vuosi sitten 76 prosenttia.
Kotitalouksista 13 prosenttia suunnitteli elokuussa ot-
tavansa lainaa vuoden sisélld. Sadstimisen arvioi kan-
nattavaksi 67 prosenttia kuluttajista. Kotitalouksista 66
prosentilla oli jadnyt rahaa sdésto6n ja 80 prosenttia us-
koi pystyvinsi sddstimain seuraavan vuoden aikana.

Kuluttajista 46 prosenttia piti elokuussa kestotavaroi-
den ostamista kannattavana. Kotitalouksilla oli runsaasti
suunnitelmia kiyttdd rahaa muun muassa viihde-elekt-
roniikan sekd harrastus- tai urheiluvilineiden hankintaan.
Vuoden sisilld 19 prosenttia kotitalouksista aikoi joko mel-
ko tai hyvin varmasti ostaa auton ja 9 prosenttia asunnon.

Kuluttajabarometrista on lisiksi saatavissa tuoretta
tietoa monenlaisen kodintekniikan yleisyydesti kotita-
louksissa. Esimerkiksi digisovitin oli elokuun alkupuo-
lella 51 prosentissa kotitalouksista. Kotitalouksista 26
prosenttia harkitsi digisovittimen hankkimista puolen
vuoden kuluessa.

1ietuya raimauaessa lihteend on mainittava Tilastokeskus.

Uppgifterna far lanas med uppgivande av Statistikcentralen som kélla.
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Katsaus menneeseen

Kuluttajien oma talous

Kuluttajat arvioivat 1980-luvun lopulla oman taloutensa
yhi paranevan. Optimismi viheni, kun kansantalouden
kasvu vuonna 1990 pysihtyi. Lama ja tyottomyys laski-
vat mielialoja 1990-luvun alkuvuosina edelleen, ja pessi-
mismi oli suurinta alkuvuodesta 1993. Saman vuoden
lopulla maan talouskehitys vihdoin kdantyi kasvuun, ja
kuluttajat alkoivat sen myoti uskoa, etti myds heididn
oman taloutensa paranee. Vuodesta 1994 lihtien arvioi-
ta mittaava saldoluku kohosi vihin erin +10:n tasolle.
Vuoden 2001 aikana usko omaan talouteen heikkeni
hieman vahvistuakseen uudelleen vuoden 2002 alussa.
Helmikuussa 2005 oman talouden saldoluku ylsi enni-
tyskorkealle, +14:dén.

Suomen taloudellinen tilanne

Suomen yleinen talouskehitys oli 1980-luvun jélkipuo-
liskolla niin hyvi, ettd kuluttajat arvelivat sen jatkossa
pakostakin hidastuvan. Vuoden 1989 lopussa kuluttaji-
en arviot kansantalouden tulevaisuudesta heikkenivit
selvisti. Vuonna 1990 talouskasvu pysihtyi ja kuluttaji-
en nikemykset synkkenivit edelleen. Talous joutui la-
maan, jonka syvyys ja pituus yllitti monet. Vuonna
1992 kuluttajat ennakoivat, etti talous kiintyisi nou-
suun, mutta varovainen talouskasvu alkoi vasta vuoden
1993 lopulla. Vuosina 1994 ja 1995 odotukset maan ta-
loudesta olivat erittiin myonteisid. Vuoden 1996 alun
minitaantuman aikoihin kuluttajien arviot talouskehi-
tyksestd heikkenivit selvisti, mutta jo kevailla 1997 ar-
vioita mittaava saldoluku ylitti jilleen +20 ja pysyi kor-
keana pitkidn. Syksylli 1998 kuluttajien usko talouskas-
vun jatkumiseen romahti alimmilleen sitten lamavuosi-
en maailmalta kantautuneiden huonojen talousuutisten
seuraksena. Sen jilkeen odotukset kuitenkin nopeasti el-
pyivit. Vientinikymien heikkeneminen kevialli 2001
teki kuluttajista pessimisteji yleisen taloustilanteen suh-
teen. Mycshemmin arviot Suomen taloudesta ovat olleet
hyvin vaihtelevia.

Tyottomyys

Tyottomien  lukumidrd  oli  1980-luvulla  pitkdan
140 000:n tuntumassa. Vuodesta 1987 lihtien tyotto-
myys laski parissa vuodessa kolmanneksella, ja vuonna
1989 kuluttajat arvelivat, etti hyvd kehitys jatkuisi.
Talouskasvu kuitenkin pyséihtyi vuonna 1990 ja tyotto-
myys alkoi kasvaa. Seuraavien kolmen lamavuoden aikana
tyottomien lukumaiird kohosi lihelle puolta miljoonaa ja
kuluttajien arviot pysyivit synkkini. Kuluttajien optimis-
mi heriisi vasta, kun talous vuoden 1993 lopulla lihti kas-
vuun. Timin jilkeen parin vuoden ajan tydttomyyden
uskottiin selvisti vihenevin. Alkuvuodesta 1996 kulutta-

jien arviot muuttuivat varovaisemmiksi, mutta paranivat -
sitten ja arvioita mittaava saldoluku ylsi +25:een vuoden

1998 alussa. Syksylld 1998 usko tydttomyyden vihene-
miseen heikkeni selvisti, mutta pian vihenemiseen alkoi
taas luottaa yli puolet kuluttajista. Timi osuus kuitenkin
pieneni hieman keviilli 2000. Vuoden 2001 lopulta lah-
tien kuluttajien nikemykset tyottomyyskehityksestd ovat
olleet enimmaikseen pessimistisia.

Kuvio 1. Kuluttajien arvio omasta taloudestaan vuoden kuluttua
(saldoluku)
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Kuvio 2. Kuluttajien arvio Suomen taloudesta vuoden kuluttua
(saldoluku)
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Kuvio 3. Kuluttajien arvio tyottomyydesta vuoden kuluttua
(saldoluku)
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Kuvio 4. Kuluttajien arvio saastamisen, lainanoton ja kestotavaroiden
ostamisen edullisuudesta haastatteluhetkella (saldoluku)
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Kuvio 5. Kuluttajien luottamusindikaattori
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Kuvio 6. Kuluttajien luottamusindikaattori EU-maissa, heinakuu 2006.
Poikkeama maan keskiarvosta 10/1995—*

Viro
Slovakia
Latvia
Tshekki
Puola
Liettua
Alankomaat
ltévalta

Tanska
Slovenia
Saksa
Ruotsi
Belgia
Suomi
Euroalue
EU-25

Ranska
Iso-Britannia
Italia

Kreikka

Unkari c
-20
*Laskettu kausitasoitetuista sarjoista; Ranskan tieto suuntaa-antava sarjan katkeamisen vuoksi;

keskiarvot lyhyemmaltd ajalta: Malta 11/2002-, Luxemburg 1/2002-, Kypros, Liettua ja Puola 1/2001-, Slovakia 4/1999-

-
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Lahde: European Commission, DG ECFIN, Business and Consumer Survey Results: July 2006
http://europa.eu.int/comm/economy._finance/indicators/businessandconsumersurveys_en.htm

Ajankohdan edullisuus

Kuluttajien nakemykset kestotavaroiden ostamisen
ja varsinkin lainanoton kannattavuudesta romahti-
vat 1980- ja 1990-lukujen vaihteessa. Lainanoton
saldoluku kdvi alimmillaan vuonna 1992 lihes
—80:ssid. Nakemykset scidistiimisestii sen sijaan pa-
ranivat nopeasti syvimmain laman aikana. Jo lop-
puvuodesta 1991 alkoi kuluttajien enemmistd jil-
leen pitdd myos kuluttamista kannattavana. Kesto-
tavaroiden ostaminen koettiin vuosia edulliseksi,
kunnes vuonna 2000 nikemykset inflaation hie-
man pahennuttua alkoivat heikentyd. Euron tulo
pudotti ostamisen saldoluvun miinukselle, mutta
vuoden 2003 alussa yllettiin dkkid enniitykseen
+37 lahinna autojen halpenemisen ansiosta. Arviot
lainanotosta piristyivit vuoden 1993 alussa ja nou-
sivat mydhemmin kesalld 1999 saldolukuun +40.
Lainakorkojen nousu ja asuntojen korkeat hinnat
kuitenkin heikensiviit sen jilkeen jyrkisti kuluttaji-
en nikemyksid lainanoton kannattavuudesta. Vuo-
den 2001 alusta lainanotto on jilleen koettu edul-
liseksi korkojen laskettua. Kuluttajien nikemykset
sagstimisen edullisuudesta romahtivat vuonna
1993 mutta paranivat sitten hiljakseen.

Kuluttajien luottamusindikaattori

Kuluttajien taloudelliset mielialat olivat 1980-lu-
vun jilkipuoliskolla myénteisid. Jo vuoden 1989
lopulla kuluttajat kuitenkin aavistivat kansanta-
louden kidantymisen lamaan. Nikemykset pysyi-
vit pessimistisind vuoteen 1993 saakka. Lopulta
maan talouskasvu elpyi ja kuluttajien luottamus
nousi korkealle pariksi vuodeksi, kunnes alkuvuo-
den 1996 minitaantuman aikoihin varovaisuus
jalleen yleistyi. Sen jilkeen tunnelmat kuitenkin
paranivat nopeasti, ja luottamusindikaattorin arvo
oli vuosina 1997-2000 padsiiantoisesti yli +15.
Syksylla 1998 maailman talouskriisit lisisivit hie-
man epdvarmuutta kuluttajien keskuudessa. Vuo-
den 2000 alun huipun jilkeen kuluttajien luotta-
mus talouteen heikkeni selvisti maailmantalou-
den taantuessa. Taloususko vahvistui uudelleen
vuoden 2002 alussa, minki jilkeen nikemyksii
leimasi pitkéin varovaisuus.

Luottamusindikaattori EU-maissa

Suomalaisten kuluttajien talousnikemykset ovat
kansainvilisesti verrattuna hyvin valoisia, kun niiti
mitataan kuluttajien luottamusindikaattorilla. On
kuitenkin suositeltavaa tarkastella luottamusindi-
kaattorin poikkeamaa sen pitkiin aikavilin keskiar-
vosta. Heinidkuussa talouden kehitysti arvioitiin
suhteellisesti luottavaisimmin Virossa ja muissa
itdisen Euroopan uusissa EU-maissa. Sen sijaan
Eteld-Euroopassa kuluttajien nikemykset olivat
pessimistisid. EU-maiden (yksityisen kulutuksen
arvolla painotettu) keskimiiriinen luottamusindi-
kaattoripoikkeama oli heiniikuussa O (euroalueella
1). EU:n komission kuukausittain julkaisemat indi-
kaattoriluvut lasketaan kausitasoitetuista sarjoista.
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Taulukko 1.
OMA TALOUS, MENNYT VUOSI
Millainen on oma taloudellinen tilanteenne nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “paljon “hieman “saman- “hieman “paljon “ei osaa Saldo-
ajankohta parempi” parempi” lainen” huonompi”  huonompi”  sanoa” luku
2005 7 37 229 57,2 13,8 2,0 0,3 6.3
8 47 23,2 51,5 12,2 23 0,1 1.9
9 43 230 57,1 126 2,9 0,2 6,6
10 36 231 57,1 134 2,1 0,1 6,3
" 49 22 57,1 13,0 26 03 6,9
12 44 255 54,7 123 28 03 8,1
2006 1 438 22,6 56,9 12,6 25 0,5 13
2 4,4 233 56,6 131 24 0,1 7.1
3 5,0 21,2 59,2 14 30 0,2 6.9
4 4,0 232 55,2 136 34 05 he
5 36 224 58,7 129 2,3 0,1 6,1
6 47 248 54,5 134 23 0,3 8,1
7 3,6 22,9 58,2 121 32 0,1 5.8
8 52 244 57,2 10,3 25 04 9.8
Taulukko 2.

OMA TALOUS, TULEVA vUuosI
‘Millainen on oma taloudellinen tilanteenne 12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “paljon “hieman “saman- “hieman “paljon “ei 0saa Saldo-
ajankohta parempi” parempi” lainen” huonompi”  huonompi”  sanoa” luku
2005 7 34 21,1 57,8 9,3 1,0 08 11,6
8 43 238 62,9 79 04 0,7 11,8
9 3,0 24,7 60,0 9,8 1,2 13 9.3
10 46 254 58,5 10,2 0,7 0,6 11,5
1 4,2 243 62,0 70 1,0 1,6 11,8
12 45 25,0 59,1 10,1 0,6 0,7 11,3
2006 1 28 25,1 60,8 9,7 04 1,3 10,1
2 43 26,6 59,0 8.2 1,1 0,8 125
3 45 25,7 57,9 10,3 09 0,7 13
4 43 25,5 51,7 9,6 1,2 1,7 11,0
5 4,2 24.8 60,4 84 1.3 08 11,0
6 50 25,8 58,6 8,3 14 08 124
7 29 238 61,7 9,3 10 13 9.1
8 2,6 23,7 60,0 11 08 17 8.2
Taulukko 3.

SUOMEN TALOUS, MENNYT VUOSI
Millainen on Suomen taloudellinen tilanne nyt verrattuna tilanteeseen 12 kk sitten? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “paljon “hieman “saman- “hieman “paljon “ei osaa Saldo-
ajankohta parempi” parempi” lainen” huonompi”  huonompi”  sanoa” luku
2005 7 04 15,5 57,3 22,5 1,5 2,8 4,6
8 0,3 20,5 61,5 15,3 09 16 2,0
9 0,4 17,5 57,1 20,5 1,6 2,3 -2,7
10 0,7 235 56,9 15,6 1.2 2,1 35
" 0,5 20,7 60,6 14,7 1.2 23 2.2
12 0,6 23,2 62,3 10,6 1.3 19 5.7
2006 1 0,6 20,6 63,2 12,5 1.2 2,0 34
2 0,6 22,0 62,9 114 09 23 5.0
3 0,6 19,3 60,9 15,4 17 2,1 1,0
4 0,6 19,7 54,9 20,2 28 1.7 -25
5 1,1 239 55,8 144 1,7 31 42
6 14 24,0 57,7 13,4 14 25 50
7 0,6 20,8 62,2 133 0,7 23 35
8 04 230 60,2 12,5 1,2 2,7 45
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Taulukko 4.
SUOMEN TALOUS, TULEVA VUOSI
‘Millainen on Suomen taloudellinen tilanne 12 kk kuluttua verrattuna nykyiseen? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “paljon “hieman “saman- “hieman “paljon “ei 0saa Saldo-
ajankohta parempi” parempi” lainen” huonompi”  huonompi”  sanoa” luku
2005 7 0,2 236 49,8 233 10 2,2 -0,7
8 05 26,1 49,9 21,0 1,1 14 2,0
9 04 243 45,3 26,0 18 23 -23
10 06 25,9 51,8 19,6 1,0 11 28
" 05 23,0 53,9 19,3 1,0 23 14
12 0,3 24,1 52,9 18,8 1.5 24 14
2006 1 04 26,8 52,5 17,8 09 1,6 40
2 0,6 27,1 54,3 15,3 0,9 18 5,6
3 0,2 24,0 51,4 21,0 18 1,6 -0,1
4 0,5 233 491 23,1 2,4 1,7 -1,8
5 05 232 51,5 215 1,1 2.2 0.2
6 08 249 51,8 19,2 1.3 2,0 2,3
7 05 22,0 53,7 20,9 09 19 02
8 06 22,0 52,9 20,6 15 25 -0,2
Taulukko 5.
KULUTTAJAHINNAT NYT
Millaiset ovat kuluttajahinnat nyt verrattuna 12 kk sitten? Prosenttia kuluttajista
Haastattelu- “paljon “melko “hieman “yhta “alemmat”  “ei osaa Hintojen muutos
ajankohta korkeammat” paljon korkeammat” korkeat” sanoa”
korkeammat” arvioitu, %  KHI, %
2005 7 43 99 59,8 23,0 18 1.3 24 10
8 41 10,6 60,8 225 1.3 08 25 1,0
9 59 1,9 64,5 16,3 1,0 04 29 1.2
10 4,0 11,2 61,0 211 14 0,7 2,6 08
11 42 99 61,5 22,2 1,5 0,7 25 09
12 3.7 9.8 63,1 22,0 1,1 0,3 26 10
2006 1 39 82 65,0 20,5 1,6 0,8 26 08
2 28 9,6 61,8 23:2 1,6 09 24 09
3 29 79 61,0 26,1 13 0,8 22 09
4 29 9,5 63,1 23,0 0,9 0,6 24 13
5 36 10,5 62,3 221 0,7 08 2,6 157
6 46 1,4 64,3 17,9 09 09 28 1,7
7 4,6 1,3 63,6 18,6 08 1,0 2,7 19
8 4.8 124 63,6 17,6 09 0,6 29
Taulukko 6.

KULUTTAJAHINNAT VUODEN KULUTTUA
Miten kuluttajahinnat muuttuvat seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “nousevat “nousevat “nousevat “pysyvat “laskevat”  “ei osaa Odotettu
ajankohta nopeammin samaa hitaammin nykyisella sanoa” hintojen-
kuin nyt” vauhtia kuin nyt” tasolla” muutos, %
kuin nyt”

2005 7 83 54,0 129 21,2 23 1,2 23

8 10,2 53,8 1,7 218 13 1.2 22

9 16,7 50,9 10,8 188 14 14 26

10 1,3 55,4 10,6 20,2 1,6 09 23

n 79 56,1 13 21,6 19 1.2 23

12 9,7 55,7 98 21,9 19 09 23

2006 1 94 55,3 118 19,6 27 1.2 22

2 8,6 54,7 12,2 21,4 1,9 1.3 2,1

3 99 54,5 1.3 22,0 1.2 1,1 22

4 11,6 57,5 9,3 18,9 1.9 09 24

5 94 59,8 98 19,0 09 11 24

6 94 57,6 125 174 16 15 26

7 9,7 59,5 12,3 15,9 14 1.3 24

8 17,0 55,7 10,3 15,3 0,7 1A 28
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Taulukko 7.

i

TYOTTOMYYDEN KEHITYS
Paljonko Suomessa on tyittimiad 12 kk kuluttua verrattuna nykyhetkeen? Prosenttia kuluttajista
Haastattelu- “paljon “hieman “yhta “hieman “paljon “ei osaa Saldo-
ajankohta enemman”  enemman”  paljon” vahemmédn " vahemman” sanoa” luku
2005 7 35 39,3 34,2 22,0 0,3 0,8 -11.9
8 2,7 34,9 34,7 26,4 04 1,0 —6,5
9 34 37,3 30,0 28,1 03 08 -18
10 35 31,5 319 32,2 0,5 04 -2,6
(il 28 31,7 32,0 319 04 1.2 -22
12 19 26,3 339 36,7 0,3 08 36
2006 1 18 31,3 336 31,8 0,6 09 -1,0
2 23 28,8 32,3 35,1 09 0,6 18
3 59 38,5 28,4 25,9 04 09 -11.8
4 6,1 41,3 25,5 258 05 08 -133
5 40 34,4 28,4 31,7 0,5 1,0 4.9
6 23 26,6 33,0 36,6 07 09 34
7 2,2 27,6 32,0 36,5 08 09 3.1
8 1,7 26,0 36,5 348 03 08 30
Taulukko 8.
OSTAMISEN EDULLISUUS
Onko ajankohta otollinen kestotavaroiden ostamiseen? Prosenttia kuluttajista
Haastattelu- “ostaminen  “ei “ostaminen  “ei 0saa Saldo-
ajankohta on edullista” kumpaa- on sanoa” luku
kaan” epaedullista”
2005 7 51,5 20,8 20,2 75 31.3
8 48,1 245 20,8 6,6 213
9 43,6 25,9 24,0 6,5 19,6
10 46,7 25,5 214 6,4 25,3
1 440 244 24,7 6,9 19,4
12 42,3 238 27,8 6,1 14,4
2006 1 50,9 23,0 19,9 6,3 31,1
2 46,4 24,3 215 78 249
3 46,2 24,5 215 78 24,7
4 46,2 234 22,1 8,4 24,1
5 441 26,1 22,1 17 22,0
6 43,8 279 21,1 72 226
7 49,8 219 20,8 16 29,0
8 45,9 239 22,7 75 23,1
Taulukko 9.
RAHANKAYTON VERTAILU
Paljonko rahaa kéytétte kestotavaroihin seuraavien 12 kk aikana verrattuna edellisiin 12 kk?
Prosenttia kuluttajista - - -
Haastattelu- “paljon “hieman “yhta “hieman “paljon “ei osaa Saldo-
ajankohta enemmin”  enemman”  paljon” vahemméan " vahemman” sanoa” luku
2005 7 5,0 18,7 42,1 216 1,9 0,7 -8,3
8 7,0 194 42,7 185 114 08 -39
9 5,2 18,5 40,8 214 135 0,6 -938
10 6,7 19,3 40,5 20,2 12,8 0,5 6,5
il 5.5 21,2 40,4 20,3 19 0,8 -5,9
12 51 19,6 435 18,9 12,6 0,2 =11
2006 1 4,7 21,0 42,3 20,8 11,0 0,3 -6,2
2 54 19,4 42,8 201 11,7 0,6 6,7
3 6,3 18,8 42,4 21,0 11 05 -5,9
4 58 201 44,2 18,1 11,0 0,7 -4,2
5 6,2 21,6 44,0 16,5 11,2 0,5 -2,4
6 5,6 19,7 434 19,4 1.1 0,8 -5,4
i 5,6 17,8 45,7 20,0 10,4 0,5 -59
8 6,1 17,6 445 19,7 11,6 0,5 -6,6
8 il Tilastokeskus



Ta_t_ll.ykkq. 10.
SAASTAMISEN EDULLISUUS

Onko ajankohta otollinen séédstamiseen? Prosenttia kuluttajista

Haastattelu- “erittdin
ajankohta hyva aika”
2005 7 43
8 5,0
9 53
10 1,7
1 59
12 6,8
2006 1 52
2 6,7
3 7.2
4 70
5 7.8
6 6,8
7 56
8 59

Taulukko 11a.

“melko “melko “erittdin

“ei osaa

hyva aika”  huono aika” huono aika” sanoa”

55,6 21,1 5,6
56,3 269 58
55,0 28,1 6,3
58,7 253 47
55,3 26,8 6,3
55,9 26,6 6,0
54,5 30,3 46
57,8 253 51
57,1 241 53
60,0 236 41
58,8 235 3.1
62,3 224 32
62,4 224 33
60,9 235 4.2

SAASTAMISMAHDOLLISUUDET

Pystyykd taloutenne séddstdméan seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

6,7
6,0
54
3,7
5,1
4,7
53
5,2
58
53
6,8
5,4
6,4
55

Saldo-
luku

12,6
139
12,5
19,7
13.9
15,5
12,7
17,9
18,1
21,2
22,3
235
223
20,3

l"l’l

Haastattelu- “erittdin “melko “melko “erittdin "ei 0saa Saldo-
ajankohta todennak. todennak. todennak. todenndk. sanoa" luku
kylla” kylla” ei” ei”
2005 7 42,2 328 13,1 10,0 18 42,0
8 44,0 34,3 10,7 86 24 47,2
9 43,4 339 99 11,3 14 441
10 43,1 33,7 12,5 95 13 44,3
n 448 34,2 10,7 9,0 1.3 47,5
12 42,6 38,4 89 9,2 1,0 48,2
2006 1 39,4 36,7 125 9,8 15 41,7
2 446 358 8.3 10,3 1,0 48,1
3 46,7 34,2 89 84 1,7 50,9
4 4,2 34,6 12,5 10,6 1,2 416
5 434 37,1 10,1 17 1,6 49,2
6 45,2 344 14 83 0,7 48,3
7 a4 36,8 12,2 84 13 45,3
8 43,6 36,1 88 10,6 0,9 46,6
Taulukko 11b.
SAASTAMISEN SYYT?)
Mita varten sadstatte seuraavien 12 kk aikana?
Prosenttia kotitalouksista -
Haastattelu- Velan- Asunto Kesto- Loma Pahapaiva Vanhuus Muu syy
ajankohta hoito etukdteen tavarat
2005 7 38,2 10,2 26,9 40,1 54,8 31,3 8,6
8
10 39,9 11,8 32,2 426 55,4 30,8 10,8
1
2006 1 39,6 9,7 28,1 M7 55,1 335 89
2
4 40,1 10,7 293 42,3 55,6 32,1 8,6
5
7 379 10,1 29,6 419 55,1 33,6 8,7
8 -
*) Ks. sivu 15, Huomautuksia taulukoista
sl Tilastokeskus



Ta_z_ll_t_lkkq Te.
SAASTOJEN SIJOITUSMUODOT>)
Mihin sijoitatte saastdt seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Pankki- Asunto- Kiintea Porssi- Muut Vakuutus- Muu kohde

ajankohta tili osake omaisuus osakkeet arvopaperit  saastot

2005 7 51,6 11,2 12,2 1.8 23,7 18,8 136
8 o
10 54,4 13,7 133 10,3 22,9 20,2 14,6
" o

2006 1 52,4 12,1 13,5 10,3 259 19,6 109
2 .
4 54,2 11 121 10,3 26,5 20,1 9,7
5 "
7 56,3 12,2 139 11,8 219 19,4 14,7
8 . .

Taulukko 12.

KOTITALOUDEN RAHATILANNE
Miké on taloutenne nykyinen rahatilanne? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- “sddstaimme “sddstimme “tulot = “kdytamme “velkaan- “ei 0saa Saldo-
ajankohta paljon” hieman” menot” saastoja” numme” sanoa” luku
2005 7 71 58,2 289 36 1,2 1,1 333
8 6,5 60,6 25,6 35 2.5 13 325
9 6,1 55,2 29,5 5,0 35 0,7 27,8
10 70 56,6 28,4 5,0 25 05 30,3
" 75 56,3 211 51 32 0,7 29,9
12 72 59,2 21,7 28 25 05 329
2006 1 7.0 57,0 29,5 28 2,7 09 314
2 79 60,8 25,3 2,7 2,4 09 34,7
3 9,0 56,3 27,0 4,2 29 06 32,1
4 79 54,3 29,2 41 3,7 0,8 29,4
5 6,8 58,7 27,0 42 25 08 316
6 6,6 57,9 27,4 37 39 05 29,8
7 7.3 57,6 27,1 42 32 0,7 30,8
8 6,3 60,1 271 3,1 25 09 32,3
Taulukko 13a.
AUTON 0STO*)
Aikooko taloutenne hankkia tai vaihtaa henkildauton seuraavien 6 kk / 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista
Haastattelu- “kylla, “mahdolli-  “luultavasti “ei” “ei 0saa suunnittelu-
ajankohta varmasti” sesti” ei” sanoa” jakso, kk
2005 7 10,0 7.8 6,8 74,8 05 12
8 9,2 83 6,0 76,0 05 12
9 8,3 1.7 bt 71,8 11 12
10 10,2 8,9 6,5 73,8 0,6 12
1" 9,6 9,0 56 74,6 1,2 12
12 8,5 8,2 6,1 76,6 0,7 12
2006 1 9,6 9,0 51 75,8 0,5 12
2 79 10,1 4.8 76,0 1,2 12
3 83 9,0 59 76,2 05 12
4 9,4 94 6,7 739 0,6 12
5 9,6 9,5 75 72,7 0,6 12
6 9,4 78 6,2 75,3 13 12
7 9,6 84 6,3 75,1 0,7 12
8 9,1 9,4 59 74,5 1,0 12

*) Ks. sivu 15, Huomautuksia taulukoista
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Taulukko 13b.
UUSI VAI KAYTETTY AUTO*)
Alotteko hankkia uuden vai kdytetyn henkiléauton seuraavien 6 kk / 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- “uusi, “uusi, “kaytetty, “kaytetty, Yhteensa suunnittelu-
ajankohta varmasti” mahd.” varmasti” mahd.” jakso, kk
2005 7 2,7 2,0 14 59 17,9 12
8 25 20 6,7 6,3 17,5 12
9 26 2,0 57 57 16,0 12
10 3,0 2,0 1:2 6,8 19,1 12
" 33 30 6,2 6,0 18,6 12
12 2,7 1,7 58 6,5 16,7 12
2006 1 32 25 6,4 6,5 18,5 12
2 3,0 3,0 49 71 18,0 12
3 33 2,2 5,1 6,8 17,3 12
4 3.2 2,0 6,2 74 18,8 12
5 32 2,7 6,4 6,9 19,1 12
6 29 21 6,5 57 17,2 12
7 3.1 2,3 6,5 6,0 18,0 12
8 28 2,1 6,3 6,7 18,5 12

Taulukko 14a.
ASUNNON 0STO0*)
Aikooko taloutenne hankkia tai vaihtaa omistusasunnon seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- “kylla, “mahdolli-  “luultavasti “ei” “ei osaa
ajankohta varmasti” sesti” ei” sanoa”
2005 7 4,0 3,1 29 89,7 0,2
8 49 4.8 19 88,2 0,2
9 36 4,1 2,1 89,8 04
10 43 55 15 88,5 0,2
11 4,2 48 16 89,0 0,5
12 36 43 23 89,2 0,5
2006 1 4,6 39 19 89,3 0,3
2 49 5,6 2,1 87,1 04
3 41 32 2,3 89,9 0,3
4 5,1 6,2 17 86,7 04
5 37 5,1 14 89,5 0,3
6 4,2 33 2,8 89,4 0,2
7 36 49 17 89,5 0,2
8 4,0 5,1 19 88,7 0,3
Taulukko 14b.

ASUNNON PERUSKORJAAMINEN*)

Aikooko taloutenne kéyttdé rahaa asunnon peruskorjauksiin seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- “kylld, “mahdolli-  “luultavasti “ei” “ei 0saa
ajankohta varmasti” sesti” ei” sanoa”
2005 7 134 56 36 76,4 09
8 14,7 6,1 57 72,3 13
9 13,6 6,4 40 74,7 1,3
10 14,0 76 54 72,3 0,6
1 12,9 6,0 5,1 75,2 0,8
12 13,6 7,3 3.8 74,0 13
2006 1 14,9 6,1 37 74,3 09
2 16,4 5;5 4,2 729 1,0
3 14,3 LW 41 74,5 14
4 14,8 6,9 37 73,8 09
5 15,5 9,0 54 68,9 13
6 15,5 6,5 3.7 73,4 1,0
7 14,7 6,6 43 73,4 1.1
8 14,2 59 4,7 74,7 0,6

*) Ks. sivu 15, Huomautuksia taulukoista
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Taulukko 15. B
RAHANKAYTTO KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN
Aikooko taloutenne kéyttaé rahaa seuraaviin kohteisiin seuraavien 6 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Asunnon korjaus Kodin sisustus Loma-asunto
ajankohta “kyll@” “ehka” “kylla" “ehka” “kylla" “ehka"”
2005 7 30,2 6,7 36,6 7,6 1,6 09
8 26,9 6,2 35,0 8,5 1.8 1,2
9 26,6 6,0 371 8,5 09 0,3
10 24,7 6,5 40,5 84 14 1,6
1 239 7,0 373 9.9 1,7 1,2
12 26,2 15 36,7 10,3 1,6 0,7
2006 1 28,6 7.1 37,1 8,1 1.3 11
2 28,4 14 371 88 20 11
3 30,6 15 39,5 89 14 1,7
4 31,3 1,1 40,3 79 14 1,5
5 32,3 7.8 40,6 9.9 14 13
6 335 6,6 37,1 10,3 1.0 1,0
7 29,7 89 36,6 9,5 19 21
8 29,0 7.8 34,5 1,3 2,0 1,2

Taulukko 15 jatkuu.
RAHANKAYTTO KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN
Aikooko taloutenne kéyttdd rahaa seuraaviin kohteisiin seuraavien 6 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Viihde-elektroniikka Kodinkoneet Harr.- ja urh.vélineet
ajankohta “kylla” “ghka” “kylld” “ehka” “kylld” “ehki”
2005 7 27,8 11,8 13,0 6,4 15,0 49
8 28,6 13,1 13,0 5.2 14,6 53
9 28,2 12,6 12,5 73 15,7 57
10 31,8 14,0 14,4 6,3 18,8 59
1 31,3 12,4 12,5 6,8 15,6 5,5
12 321 13,4 11,6 6,5 19,8 5:1
2006 1 30,4 10,9 12,4 6,6 221 58
2 28,5 12,9 14,8 56 20,7 6,2
3 29,5 13,2 11,8 71 212 55
4 30,7 13,5 12,1 6,5 19,9 50
5 28,8 14,2 13,9 6,9 18,3 6,2
6 29,2 14,4 12,8 6,1 18,5 56
7 30,9 13,1 13,4 6,3 18,4 6,5
8 31,5 14,2 1,5 13 171 7.1

Taulukko 15 jatkuu.
RAHANKAYTTO KOTIIN JA VAPAA-AIKAAN
Aikooko taloutenne kéyttad rahaa seuraaviin kohteisiin seuraavien 6 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Kulkuvéline (ei auto) Kotimaan lomamatka Ulkomaan lomamatka
sjaakeina “kylla” “ehka” “kylla” “ehka” “kylla” “ehka”
2005 7 6,6 39 444 121 329 10,9
8 5:5 36 36,7 12,0 34,2 10,2
9 5.1 31 349 134 216 16
10 5,2 2,7 38,0 12,2 334 10,9
11 50 35 40,5 19 32,2 14
12 5,0 37 42,0 13,2 318 12,6
2006 1 6,4 36 41,3 12,0 32,4 10,1
2 8,1 43 44,1 134 328 10,3
3 9,5 55 47,8 13,0 328 13,0
4 19 5,6 46,3 1.3 34,8 14
5 8,5 6,0 49,8 14,8 36,7 1,3
6 78 4,7 51,5 1.2 36,9 1,0
7 6,8 36 45,5 134 335 133
8 53 38 35,5 134 316 116
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Taulukko 16.
LAINANOTON EDULLISUUS
Onko ajankohta otollinen lainan ottamiselle? Pros=»ttia kuluttajista

Haastattelu- “erittdin “melko “metka “erittdin “ei osaa Saldo-
ajankohta hyvd aika”  hyvd aika”  huono aika” huono aika” sanoa” luku
2005 7 16,2 60,1 14,1 25 71 36,7
8 16,3 59,8 14,7 3.5 5.7 35,3
9 13,7 61,9 14,8 4,2 5,4 33,0
10 134 63,2 16,4 35 35 333
1" 12,6 61,1 15,4 43 6,6 311
12 9,1 62,3 198 3,1 56 213
2006 1 6,7 64,4 19,9 3,0 59 26,0
2 78 63,9 17,6 39 6,7 21,1
3 6,8 61,7 20,1 37 78 239
4 5,6 66,7 18,2 35 6,0 26,4
5 57 66,0 195 2,6 6,2 26,4
6 57 62,6 235 2,1 6,1 23,1
7 49 66,0 20,7 2 5,1 248
8 43 58,5 28,2 33 5,7 16,2
Taulukko 17a.
LAINANOTTOAIKEET
Aikooko taloutenne ottaa lainaa seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista
Haastattelu- “kylla, “mahdolli-  “luultavasti “ei” “ei osaa
ajankohta varmasti” sesti” ei” sanoa”
2005 7 5,4 13 71 79,3 09
8 7,4 6,9 49 80,5 04
9 6,5 9,3 52 78,2 0,7
10 6,1 97 46 78,6 10
1" 7,0 6,7 36 82,1 06
12 59 7.9 6,3 791 0,8
2006 1 6,0 6,8 55 80,5 1,2
2 6,3 8,7 42 79,7 11
3 76 8,6 5,2 779 0,6
4 55 8,5 6,6 783 1,1
5 6,5 7,0 55 80,4 06
6 6,5 9,1 4,2 79,0 11
7 53 72 6,3 80,2 1.0
8 6,0 6,8 46 816 09
Taulukko 17b.

LAINOJEN KAYTTOTARKOITUKSET*)
Mité varten otatte lainaa seuraavien 12 kk aikana? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Asunto- Kiintea Opinnot Kestotavarat, Arvo- Muu syy
ajankohta osake omaisuus matkat paperit
2005 7 36 33 2,1 44 0,1 14
8
10 4,5 4.8 25 52 0,3 28
1
12 . . . . . ..
2006 1 36 35 2,1 36 0.2 27
2
4 4,0 38 15 4.8 03 2,6
5
7 4,2 30 2,1 41 0,1 2,1
8

*) Ks. sivu 15, Huomautuksia taulukoista
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Taulukko 18. B
KULUTTAJIEN LUOTTAMUSINDIKAATTORI JA SEN OSATEKIJAT

Luottamusindikaattori on neljan saldoluvun keskiarvo

Haastattelu- Oma talous, Saastamis- Suomen Tyottomyys, Kuluttajien  Vanha kul.

ajankohta tuleva 12kk mahdolli- talous, tuleva 12kk luottamus-  luottamus-
suudet, tuleva 12 kk indikaattori  indikaattori
tuleva 12 kk
2005 7 11,6 42,0 -0,7 -119 10,3 8,8
8 1.8 47,2 2,0 -6,5 136 10,2
9 93 441 -2,3 -1.8 108 6,1
10 11,5 443 28 -2,6 14,0 99
1 1.8 475 14 -2,2 146 83
12 11,3 48,2 14 36 16,1 82
2006 1 10,1 41,7 4,0 -1,0 13,7 11,2
2 12,5 48,1 5,6 18 17,0 11,0
3 1,3 50,9 -0,1 -11,8 12,6 8,7
4 11,0 416 -1,8 -13,3 94 7.3
5 11,0 49,2 0,2 -4.9 139 8,7
6 124 48,3 23 34 16,6 10,1
7 9,1 45,3 0,2 3,1 144 9,5
8 8,2 46,6 -0,2 3,0 144 9,1

Taulukko 19.

JOIDENKIN LAITTEIDEN YLEISYYS KOTITALOUKSISSA*)
‘Onko taloudessanne...? Prosenttia kotitalouksista

Haastattelu- Laajakuva-, Digisovitin  DVD- Digi- Tietokone Internet- Laajakaista-
ajankohta taulu- tms. tv tai -tv laite kamera yhteys yhteys
2003 2 17,8 43 15,7 10,9 57,6 434 129
5 19,0 59 16,9 118 57,3 44,8 15,1
8 20,6 5.7 213 15,5 58,3 44,3 15,4
" 21,2 10,6 236 16,9 61,8 47,2 19,9
2004 2 232 12,5 26,0 19,3 59,0 46,0 211
5 236 17,3 27,6 231 63,8 50,7 25,0
8 24,6 17,2 28,6 28,2 64,5 51,9 27,1
1" 25,9 215 30,9 28,8 63,2 49,3 299
2005 2 29,1 31,6 40,4 34,3 67,6 56,0 379
5 30,9 29,8 411 355 64,6 54,3 38,7
8 30,6 33,2 41,2 M7 65,7 58,4 43,4
" 29,3 36,0 43,2 413 66,6 57,7 47,0
2006 2 32,5 440 48,2 47,2 69,5 62,2 50,6
5 33,2 47,0 48,9 51,2 72,2 67,0 56,5
8 35,2 50,9 49,7 51,7 69,8 62,6 53,4
Taulukko 20.

KOTITALOUKSIEN SIJOITUSKOHTEET HAASTATTELUHETKELLA*)
Mihin kohteisiin taloutenne on sijoittanut rahaa? Prosenttia kotitalouksista

Maaraaikais- Porssi- Sijoitus- Joukko- Vakuutus- Sijoitus- Muu kohde
tai sijoitus-  osakkeet rahastot velkakirjat  saastot asunto tai
tilit -kiinteistd
2003 1 28,8 17,2 18,2 21 19,2 74 24
4 31,0 18,2 18,1 32 19,1 8,0 18
7 28,9 15,9 193 217 194 6,9 25
10 28,1 17,5 19,2 25 229 9,7 41
2004 1 28,7 17,9 18,2 24 19,1 78 29
4 29,7 17,3 20,3 24 20,5 8,0 33
7 29,5 17,5 20,4 15 21,2 93 2,0
10 31,6 15,8 20,5 24 19,1 7,7 2,7
2005 1 32,7 16,6 21,5 2,5 23,5 9,5 4,2
4 33,4 16,3 239 2,0 219 9.8 48
7 35,1 17,6 24,4 23 237 9,1 2,7
10 33,0 18,2 244 2,0 22,1 83 4,2
2006 1 34,2 15,6 26,1 25 241 9,2 24
4 32,2 16,9 26,4 2,2 239 83 34
7 34,5 18,9 26,5 24 239 9,1 25

*) Ks. sivu 15, Huomautuksia taulukoista
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Kuluttajabarometrin menetelmé

Kuluttajabarometri on  puhelinhaastattelututkimus
(survey), jonka avulla mitataan suomalaisten mielikuvia
— arvioita ja odotuksia — yleisesti ja oman kotitalouden
taloudellisesta kehityksesti seki aikomuksia tehdd suu-
ria hankintoja, sddstdd tai ottaa lainaa. Lisdksi tutki-
mubksella selvitetiin nykyaikaisten koneiden ja laittei-
den yleisyytti kotitalouksissa. Ensimmaiinen kuluttaja-
barometritutkimus tehtiin marraskuussa 1987. Vuo-
teen 1991 saakka se tehtiin kaksi kertaa vuodessa, tou-
ko- ja marraskuussa. Vuonna 1992 tutkimuskerrat nos-
tettiin neljdin: tutkimuskuukaudet olivat helmi-, tou-
ko-, elo- ja marraskuu. Lokakuusta 1995 alkaen kulut-
tajabarometrin tiedot on keritty EU:n komission toi-
meksiannosta joka kuukausi.

Kuluttajabarometrin kysymykset ovat aina olleet
suurimmaksi osaksi vertailukelpoiset vastaavien kan-
sainvilisten tutkimusten kanssa. Lokakuussa 1995 kes-
keisimmit kysymykset yhdenmukaistettiin EU-maiden
harmonisoidun kuluttajasurveyn 15 kysymyksen kans-
sa. Tami aiheutti pienid muutoksia kuluttajabaromet-
rin tietosisidltoon. EU-kysymysten lisiksi nykyinen ku-
luttajabarometri sisiltdd parikymmentd Suomen omaa
kysymysti, jotka ovat olleet mukana alusta lihtien.

Tietojen keruu

Kuluttajabarometrin tiedot kerittiin joulukuuhun 1999
saakka Tilastokeskuksen tydvoimatutkimuksen yh-
teydessd. Tutkimuksessa kiytettiin kuutta rotatoivaa
paneelia. Samalle henkilélle esitettiin kysymykset kol-
me kertaa puolen vuoden vilein, ja kohdehenkildistd
oli joka kuukausi uusia noin kolmannes. Tilastokeskuk-
sen kenttihaastattelijat tekivit haastattelut (puhelimit-
se) eri puolilla Suomea.

Tammikuusta 2000 alkaen kuluttajabarometrin
kohteena on kuukausittain kokonaan vaihtuva henkilo-
otos. Samaa otosta kiytetiin myds suomalaisten mat-
kailututkimuksen ym. kyselyjen tiedonkeruussa. Kaikki
haastattelut tehdiin nyt keskitetysti Tilastokeskuksen
puhelinhaastattelu- eli CATI-keskuksesta. Tutkimus-
alueena on edelleen koko maa, ja kuluttajabarometrin
vastaajat edustavat Suomen 15-74-vuotiasta viestdi
iin, sukupuolen, asuinldinin ja didinkielen suhteen.

Edelli kuvatulla tiedonkeruumenetelmin muutok-
sella oli jonkin verran vaikutusta kuluttajabarometrin
vastausjakaumiin. Syksylli 1999 toteutetun koetutki-
muksen perusteella kuluttajien arviot kotitaloutensa ta-
loudellisesta tilanteesta seki sidstimisen ja kestotavaroi-
den ostamisen edullisuudesta muuttuivat myonteisem-
miksi uuden menetelmin seurauksena.

Kuluttajabarometrin otoskoko on kuukausittain 2 200 hen-
kiloa. Elokuussa 2006 vastauksia saatiin 1 540 ja vastauska-
to oli siten 30,0 prosenttia. Vastauskato sisiltdd tutkimuk-
sesta kieltiytyneiden tai muuten estyneiden lisiksi henki-
16t, joita ei onnistuttu tavoittamaan.

Tietojen painottaminen

Kaikki kuluttajabarometrin vastaustiedot korotetaan
perusjoukon tasolle painokertoimien avulla. Painotus
korjaa vastauskadon vaikutuksia ja parantaa tietojen ti-
lastollista tarkkuutta. Painokertoimet muodostetaan
kayttimalld hyviksi kunkin havainnon todennikdisyyt-
té sisiltyd otokseen.

Suurin osa kuluttajabarometrin mittareista on hen-
kiloihin kohdistuvia. Niiden osalta tulokset estimoidaan
henkilépainojen avulla. Henkilépainot saadaan kalib-
rointimenetelmailld niin, ettd valittujen taustamuuttuji-
en (suuralue, henkilén ikiryhmi ja sukupuoli) esti-
moidut reunajakaumat vastaavat koko perusjoukosta
saatuja reunajakaumia eli viestorakennetta.

Osa kuluttajabarometrin muuttujista mittaa kuiten-
kin kotitalouskohtaisia asioita kuten kotitalouden raha-
tilanne, laitteiden omistaminen seki ostamiseen, sdésti-
miseen ja lainanottoon liittyvit aikomukset. Ndmai tu-
lokset saadaan kotitalouskohtaisten painojen avulla.
Painorakennetta laskettaessa kiytetidn hyviksi Tilasto-
keskuksen tulonjakotilaston kotitalouksien rakennetta.
Varsinainen painotus tehdiin jélkiosittamalla ja lopuksi
kalibroimalla (reunamuuttujina suuralue ja kotitalou-
den jasenlukumairit ikiryhmittdin).

Painotuksen vaikutus mielialamittareiden arvoihin
on yleensd vihidinen. Tihin ilmicon on useita syiti.
Ensinnidkin tutkimuksen otanta-asetelma (systemaatti-
nen satunnaisotanta) tuottaa itsepainottuvan otoksen.
Toiseksi kato on pysynyt melko tasaisena eri viestoryh-
missd, joten se ei ole kovin paljon vinouttanut aineistoa.
Ja kolmanneksi mielipiteiti koskevien kysymysten ja
niistd laskettujen indikaattorien korrelaatio on heikko
painotuksessa kiytettyjen muuttujien kanssa. Voidaan
sanoa, ettd mielipiteet hajoavat suhteellisen paljon eri
viestoryhmissi. Edelld mainituissa kotitalouskohtaisissa
tiedoissa sen sijaan ilmenee nikyvimpii eroja verrattu-
na painottamattomiin lukuihin.

Huomautuksia taulukoista

Auton ja asunnon hankintaa koskevat kuluttajabaro-
metrin kysymykset muutettiin huhtikuusta 1998 lih-
tien. Vuoden 2002 loppuun saakka lyhyemmin suun-
nittelujakson (6 ja 12 kk) kysymykset esitettiin haastat-
telussa joka kuukausi tarkennuksena pitemmin suunnit-
telujakson (24 kk) kysymyksille niiden jilkeen. Vain ly-
hyemmain suunnittelujakson tiedot julkaistiin taulukois-
sa 13a, 13b ja 14a. Tammikuusta 2003 alkaen seki au-
ton ettd asunnon osto kysytdin kuluttajabarometrissa
vain 12 kuukauden jaksolta.

Kodin peruskorjauksista (taulukko 14b) on kotita-
louksilta kysytty kuukausittain huhtikuusta 1998 lih-
tien. Sitd ennen kysymys esitettiin vain tammi-, huhti-,
heini- ja lokakuussa.

Heindkuussa 1998 alettiin kuluttajabarometrin yh-
teydessi selvittdd joka kuukausi erilaisten viihde-elekt-
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ronisten ja tietoteknisten laitteiden sekd puhelimien ja
auton yleisyyttd kotitalouksissa (samaa tutkittiin aiem-
min marraskuussa 1997 ja toukokuussa 1998). Touko-
kuusta 2000 alkaen laitteiden kyselytiheys on kuitenkin
muuttunut siten, ettd kysymykset esitetidn neljasti
vuodessa: helmi-, touko-, elo- ja marraskuussa. Siksi
taulukkoon 19 on jitetty vain mainittujen kuukausien
luvut.

Sadstimisen ja lainanoton motiiveja sekd sddstdjen
sijoitusmuotoja koskevat sarjat (taulukot 11b, 1lc ja
17b) uusittiin huhtikuussa 2000. Prosenttiosuudet las-
kettiin aikaisemmin niistid kotitalouksista, jotka aikoivat
sddstid tai ottaa lainaa. Uusissa sarjoissa luvut ovat
osuuksia kaikista kotitalouksista. Tdmin lisdksi taulu-
kossa 11c arvopaperit jaettiin porssiosakkeisiin ja mui-

Saldoluku

Monissa taulukoissa ja kuvioissa viitataan saldolukui-
hin. Laskentaperiaate on seuraava: Haastateltavilta ky-
sytiin esimerkiksi: "Millainen on Suomen taloudellinen
tilanne 12 kuukauden kuluttua verrattuna nykyiseen?”
Vastausvaihtoehdot on esitetty oheisessa taulukossa.
Kunkin vastausvaihtoehdon prosenttiosuus kerrotaan
sen painokertoimella. Tulojen summana saadaan saldo-
luku. Esimerkkina taulukko 4: Suomen talous, tuleva
vuosi, tammikuu 2006.

Luottamusindikaattori

Kuluttajien luottamusindikaattori lasketaan seuraavien

kysymysten saldoluvuista (taulukko 18):

— Millainen on oma taloudellinen tilanteenne
12 kuukauden kuluttua verrattuna nykyiseen?

— Pystyyké taloutenne sddstimiin seuraavien 12 kuu-
kauden aikana?

— Millainen on Suomen taloudellinen tilanne 12 kuu-
kauden kuluttua verrattuna nykyiseen?

— Paljonko Suomessa on tyottomiid 12 kuukauden
kuluttua verrattuna nykyhetkeen?

hin arvopapereihin. Heinikuun 2001 julkaisusta alkaen
vakuutussiddstot on erotettu (muista arvopapereista)
omaksi kohteekseen. Muun muassa loma-asunto seki
taide- ja arvoesineet sisiltyvit kohtaan "muu kohde."
Vuoden 2003 alusta siistd- ja lainanottokohteiden ky-
syminen on harvennettu kuluttajabarometrissa neljién
kertaan vuodessa: tammi-, huhti-, heini- ja lokakuussa.

Kotitalouksien toteutuneita sijoituskohteita on ky-
sytty kuluttajabarometrissa neljasti vuodessa tammi-
kuusta 2001 alkaen (taulukko 20).

Julkaisussa esitettivit luvut ovat kausitasoittamatto-
mia, kuviota 6 lukuunottamatta. Kuluttajabarometrin
tiydelliset kuukausisarjat ovat saatavissa Tilastokeskuk-
sesta Excel-tiedostona.

Vastaus %-osuus Painokerroin Tulo
paljon parempi 04 1 04
hieman parempi 26,8 0,5 134
samanlainen 52,5 0 0
hieman huonompi 17,8 -05 -89
paljon huonompi 09 -1 -0,9
ei 0saa sanoa 1,6 0 0
Yhteensa 100,0 4,0 = Saldoluku

Saldoluvut lasketaan yhteen ja jaetaan neljalla (arit-
meettinen keskiarvo). Saldoluvut ja kuluttajien luotta-
musindikaattori voivat vaihdella —~100:n ja 100:n vililla.
Positiivinen lukema tarkoittaa optimistista ja negatiivi-
nen pessimististi nikemysti taloudesta.

Vanhan luottamusindikaattorin osatekijoitd olivat
oman ja Suomen talouden tulevaisuuden lisiksi ni-
den mennyt kehitys seki kestotavaroiden ostoedulli-
suus haastatteluhetkella.

Julkaisussa esitettédvien tietojen tutkimusviikot ovat olleet seuraavat:

VUOSI 2005: heinikuu: viikot 27-28, elokuu: viikot 31-33, syyskuu: viikot 36-37,
lokakuu: viikot 40—41, marraskuu: viikot 44-46, joulukuu: viikot 48-50

VUOSI 2006: tammikuu: viikot 1-3, helmikuu: viikot 5-7, maaliskuu: viikot 9-11, huhtikuu: viikot 14-16,
toukokuu: viikot 18-20, kesikuu: viikot 22-24, heindkuu: viikot 27-29, elokuu: viikot 31-33
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Sanasto

- aikomukset (aikeet)

- alemmat

- arvioitu hintojen muutos

- arvopaperit

- asunnon korjaus

- asunnon peruskorjaaminen
- asunto-osake

- asuntoon etukdteen

- auto

- digikamera

- digisovitin tai -tv

- DVD-laite

- edullinen

- ehkd

- el

- ei kumpaakaan

- ei0saa sanoa

- elinkustannukset

- enemmadn

~ epdedullinen

- erittdin

- haastatteluajankohta

- harrastus- ja urheiluvdlineet
- hieman

- hieman enemméan/vahemman
- hieman parempi/huonompi
- huono aika

- huonompi

- hyvé aika

- inflaatioarvio/-odotus

- Internet-yhteys

- joukkovelkakirjat

- keskiarvo

- kestotavarat

- kestotavaroiden ostoedullisuus
- kiinted omaisuus

- kodin sisustus

- kodinkoneet

- korkeammat

- kotimaan lomamatka

- kulkuvéline (ei auto)

- kuluttajat

- kuluttajahinnat

- kuluttajahintaindeksi (KHI)
- kuluttajien luottamusindikaattori
- kuukausi (kk)

~ kylla

- kéytetty

- kayttaa rahaa

- kéyttotarkoitus

- kdytamme sddstoja

- laajakaistayhteys

- laajakuva-, taulu- tms. tv
- laina

- lainanotto (ottaa lainaa)

- laitteiden yleisyys

- laskevat hieman

- loma

- loma-asunto

- luultavasti ei

- mahdollisesti

- matkat

Ordlista

- avsikter

- ldgre

- estimerad konsumentprisutveckling
- vérdepapper

- bostadsreparation

- renovering av bostaden

- bostadsaktie

- forhandssparande for bostad

bil
digitalkamera

- digibox eller -tv
- DVD-spelare

- fordelaktig

- kanske

- nej

ingendera

- kaninte sdga

- levnadskostnader

- mera
- ofdrdelaktig

mycket, extra

- tidpunkten fér intervjun
- hobby- och sportartiklar

- nagot

- lite mera/mindre

- nagot battre/sdmre

- dalig tid

- samre

- bratid

- uppskattad/forvédntad inflation
- Internetférbindelse

- masskuldebrev

- medelvérde

- kapitalvaror

- fordelaktigt att kopa kapitalvaror nu

- fastegendom

- heminredning

- hushallsmaskiner

- hogre

- fritidsresa i hemlandet

- annat fortskaffningsmedel @n bil
- konsumenter

- konsumentpriser

- konsumentprisindex (KPI)

- konsumenternas fortroendeindikator (CCI)
- manad (man)

~ ja

- begagnad

- anvdnda pengar

- anvéandningsandamal

- viutnyttjar sparade medel
- bredbandsanslutning

- vidbild-, tavla- eller motsvarande tv
~ lan

~ talan

- dgande av apparater

~ sjunker nagot

- fritid

- fritidsbostad

- troligtvis inte

- eventuellt

- resor

Vocabulary

intentions

- lower

- estimated change in prices

- securities

home improvements

- basic repairs to a dwelling
- dwelling in a housing company

for the flatin advance
car

digital camera
digibox or digital TV

- DVD player

- favourable

- possibly

- no

- neither ... nor ...

- don'tknow

- cost of living

- more

- unfavourable

- very

- time of survey

- hobby and sports equipment
- alittle

- alittle more/less

- alittle better/worse

- badtime

- worse

- good time

- estimated/expected inflation
- Internet connection

- bonds

- mean

- consumer durables

- favourable time to buy consumer durables
- real property

- home furnishing

- home electronics

- higher

- holiday travel in Finland

- vehicle other than a car

- consumers

- consumer prices

- consumer price index (CPI)
- consumer confidence indicator (CCI)
- month

- yes

- used

- spend money

- purpose of use

- we have to draw on our savings
- broadband connection

- wide-screen TV, flat panel TV etc.
- loan

- raise aloan

- possession of equipment

- fall slightly

- holiday

- holiday home

- probably not

- possibly

- ftravels

.‘,’,fl,'.' Tilastokeskus
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Sanasto

- melko huono

- melko hyva

- melko paljon

- melko todenndkdisesti

- mennyt vuosi

- mielikuvat

- muu kohde/syy

- muut arvopaperit

- madraaikais- tai sijoitustilit

- nousevat hitaammin

- nousevat nopeammin

- nousevat samaa vauhtia

- nékemykset

- oma talous

- opinnot

~ osatekija (indikaattorin)

- ostaminen on edullista

- ostaminen on epdedullista

- osto

- otollinen

- pahapdiva

~ painottaminen

- paljon

— paljon enemmén/vahemman

- paljon parempi/huonompi

- pankkitili

- parempi

- pysyvat nykyiselld tasolla

- porssiosakkeet

- rahankaytto

- rahatilanne

- saldoluku

- samanlainen

- sijoitusasunto tai -kiinteisto

- sijoitusrahastot

- Suomen talous

- suunnittelujakso

- sadstaminen

- sdastamme

- sdastot

- tietokone

- todenndkdisesti

- tuleva vuosi

- tulot = menot

- tutkimusviikko

- ty6ttomyys

- tyottomat

- ulkomaan lomamatka

~uusi

- vakuutussdastot

- vanha

- vanhuus

- varmasti

- velanhoito

- velkaannumme
viihde-elektroniikka

- vuosimuutos
vahemman

- yhteensd
yhtd korkeat/paljon

Ordlista

ganska dalig
ganska bra
ganska mycket
ganska sannolikt
det gangna aret
uppfattningar

annat alternativ/andamal

andra vardepapper

tidsbundna konton eller placeringskonton

stiger langsammare
stiger snabbare
stiger i samma takt
synpunkter

det egna hushallet
studier

delindikator
fordelaktigt att kdpa
ofordelaktigt att kopa
kop

fordelaktig

sdmre tider

végning

mycket

mycket mera/mindre
mycket béttre/sdmre

- bankkonto

battre

halls pa nuvarande niva

borsaktier
penninganvédndning
penningsituation
nettotal

likadan

placeringsbostad eller -fastighet

placeringsfonder

ekonomiska situationen i Finland

planeringsperiod
sparande

vi sparar
besparingar

- persondator

sannolikt

det narmaset aret
inkomster = utgifter
undersokningsvecka
arbetslosheten
arbetslosa
fritidsresa utomlands

- ny,dennya

forsdkringsbesparingar

gammal, den gamla
alderdomen

sakert

skotsel av lan

vi skuldsdtter oss
hemelektronik

- féréndring pa arsniva

mindre

- summa

lika hga/mycket

Vocabulary

- rather unfavourable
- quite good
- quite a lot
- fairly likely
- inthe past 12 months
- images
- other form/purpose
- other securities
- time deposits or investment accounts
- increase at a slower rate
- increase at a faster rate
- increase atthe same rate
- views
- own financial situation
- studies
- component
- right time to buy
- wrong time to buy
- purchase
- favourable
- bad days
weighting
much, a lot
much more/less
a lot better/worse
- bank account
better
stay about the same
- listed shares
spending (money)
- financial situation
- balance figure
stay/stayed the same/unchanged
investment dwelling or property
mutual funds
Finland's economic situation
period of planning
- saving
we are saving
savings
personal computer
likely
in the next 12 months
we make ends meet on our income
- week of survey
unemployment
unemployed
holiday travel abroad
new
insurance savings
old
- old age
sure, certainly
for interest and payments of debts
we are running into debt
entertainment electronics
year-on-year change
- less
- total
about the same
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JULKAISUT

Kuluttajabarometrin tuloksista ilmestyvit Tilastokeskuksen
Tulot ja kulutus -sarjassa
seuraavat julkaisut:

Kuluttajabarometri-kuukausijulkaisussa esitetian laajasti tutkimuksen aikasar-
jatiedot noin kahden viikon kuluessa haastatteluista. Tuotenumero 9690.

Kuluttajabarometri maakunnittain -julkaisussa on tekstikatsaus keskeisisti
tuloksista sekd graafiset esitykset tirkeimmistd muuttujista maakunnittain.
Julkaisu ilmestyy neljinnesvuosittain. Tuotenumero 9601.

Kuluttajabarometri: taulukot -julkaisussa esitetiin tarkkaa tietoa kysymysten
vastausjakaumista. Taustatietoina kiytetdin useita vastaajaa ja hinen koti-
talouttaan kuvaavia muuttujia. Julkaisu ilmestyy kuukausittain. Tuotenumero
9602.

Julkaisuja toimitetaan my6s sihkdisessid pdf-muodossa. Tilastokeskuksesta
on tilattavissa kuluttajabarometrin muutakin taulukko- ja kuviomateriaalia.

Yhteystiedot:

Tilastokeskus, myyntipalvelu
puh. (09) 1734 2011

faksi (09) 1734 2500
myynti@tilastokeskus.fi
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